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การศึกษาความเปนไปไดการประกอบธุรกิจผลิตภัณฑบํารุงผิวหนาTiya Natural ผานชอง
ทางการจัดจําหนายส่ือออนไลน

THE FEASIBILITY STUDY ON MANAGING THE SKIN CARE BUSINESS OF TIYA 
NATURAL THROUGH DISTRIBUTION CHANNELS VIA THE SOCIAL MEDIA

นนทิยา ชายวิริยางกูร 1

พรสิริ ทิวาวรรณวงศ 2 

บทคัดยอ

 ธรุกิจผลติภัณฑบาํรงุผิวหนาในปจจบุนั ถอืวาเปนธุรกจิยอดนยิมธรุกจิหนึง่ ทีม่ผีูใหความสนใจจาํนวนมากเนือ่งจาก ผูบรโิภค
ในปจจบุนัมีความใสใจสขุภาพและความงามสูง จงึเหมาะสมกับสภาวะ ปจจบุนัทีค่นหนัมาสนใจการทําธรุกจิของตนเองเปนอาชพีหลกั
และอาชีพเสริมดวยเหตุนี้จึงเปนจุดเริ่มตนของแนวคิดในการกอตั้งธุรกิจผลิตภัณฑบํารุงผิวหนาภายใตชื่อทิยา เนเชอรรอล โดยเปน
ผลติภัณฑบาํรงุผวิหนาชะลอวัย (Anti-Aging) มกีารสรางความแตกตางของผลิตภณัฑโดยใชแกนตะวัน มชีองทางการจัดจําหนาย ชอง
ทางออนไลน เพือ่ใหสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดงายโดยไดกาํหนดกลุมลูกคาเปาหมายหลักคอื ผูหญงิอาย ุ35-60 ปมกีารซือ้สินคา
ผานชองทางออนไลน โดยสามารถประมาณการยอดขายผลิตภัณฑ ทิยา เนเชอรรอล จํานวน 1,500 ชิ้นตอเดือน ราคาขาย 850 บาท
ตอชิ้น  ผลการศึกษาพบวาปจจัยสําคัญของการประกอบธุรกิจผลิตภัณฑบํารุงผิวหนานั้นมาจากการสรางความแตกตางของผลิตภัณฑ
ที่มีการนําแกนตะวันมาเปนสวนประกอบหลักแกนตะวัน ชวยชะลอความแก มี สารตานอนุมูลอิสระ และสามารถสรุปผลการศึกษา
ดานการเงินไดวาจากเงินการลงทุน 3,000,000  บาท อายุโครงการ 5 ป มูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) 13,671,859  บาท มีอัตราผล
ตอบแทน ภายใน (IRR) เทากับ 142.18% และมีระยะเวลาในการคืนทุน (Payback Period) เทา 7 เดือน จึงยอมรับโครงการนี้

คําสําคัญ: ผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา ออนไลน การศึกษาความเปนไปได

Abstract

 At present, the skin care industry is considered a popular business due to the interests from consumers 
whom are conscious about their health and beauty. This is suitable for people to pursue businesses in this in-
dustry as a main occupation or secondary occupation. Therefore, the concept of setting up a skin care business 
under the name of Tiya Natural was originated. The anti-aging products differed from those in the market by 
using Jerusalem Artichoke. The distribution channel was conducted via the social media, in order to easily reach 
the target group. The target group included females, aged 35-60 years with online purchases. The sales of Tiya 

Natural were estimated to 1,500 pieces per month, at 850 Baht per piece.  Results revealed that the key factors 
of the skin care business was the use of Jerusalem Artichoke as the main content, which differed from the other 
products available in the market, since Jerusalem Artichoke helps postpones aging and contains antioxidants. The 

investment of 3,000,000 Baht on a five-year project resulted in a Net Present Value (NPV) of 13,671,859 Baht and 

an Internal Rate of Return (IRR) of 142.18%. Moreover, the payback period equaled to seven Month, which deemed 
this project acceptable.

Keywords: Skin Care, Social Media, The Feasibility Study
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บทนํา
ปจจบุนัเครือ่งสาํอางมีความสําคัญและมีอทิธพิลตอความเช่ือม่ันของผูบริโภคและเปนส่ิงจําเปน(ศศิประภา 

ดวงสุรนิทร, 2551) กระแสการต่ืนตัวในเรือ่งของสุขภาพและการใชผลิตภณัฑ ทีม่าจากธรรมชาติมากข้ึน เนือ่งจาก
ผูบริโภคเริ่มตระหนักวาการบริโภคสินคาท่ีผลิตจากอุตสาหกรรมมีขั้นตอนการผลิตที่สลับซับซอน มีการใชสาร
สังเคราะหสารเคมี และบรรจุภัณฑพลาสติกหลากหลายชนิด ซึ่งไมปลอดภัยตอสุขภาพของผูใช (สุพฤกษา ทาสระ, 
2551)

เคร่ืองสาํอางทีส่กดัจากธรรมชาต ิในปจจบุนัไดมกีารขยายตวัอยางรวดเรว็จากกระแสการรกัสุขภาพและ
คานยิมของสังคม แนวคิดวฒันธรรม ดวยเหตุผลท่ีเชือ่วาสารจากธรรมชาติมผีลในการบํารงุรกัษา เยยีวยา และปรับ
สภาพรางกายของผูใชใหอยูในสภาวะทีส่มดลุได โดยมผีลขางเคียงนอย แตมคีวามปลอดภยัสงู และไมกอใหเกดิการ
ระคายเคอืง สงผลใหผลติภณัฑเครือ่งสาํอางจากธรรมชาตไิดรบัความนยิมมากยิง่ขึน้ (อภนินัทน สมุทมุพฤกษ, 2554)
นอกจากนีส้ารสกดัจากธรรมชาตสิามารถใชไดบอยและตอเนือ่งเทาทีต่องการ เนือ่งจากไมมสีารตกคางภายในรางกาย
และผลิตภัณฑตาง ๆ ที่สกัดจากพืชหรือสมุนไพรธรรมชาติที่นิยมกันอยางแพรหลายหรือนิยมใชในปจจุบันจึงเปน
เคร่ืองสําอางที่สกัดจากธรรมชาติ (สุชัญญา แสงผล, 2546)

สาํหรบัแกนตะวนัตะวนั หรอื ทานตะวนัหวั (เปนชือ่เรยีกอยางเปนทางการ) หรอืทีเ่ปนชือ่เรยีกภาษาไทย
วา “แหวบัวตอง”แกนตะวัน ภาษาอังกฤษ Jerusalem artichoke (เจรูซาเล็ม อารติโชก), Sunchoke (ซันโชก), 
Sunroot, Earth Apple, Topinambour แกนตะวัน ชื่อวิทยาศาสตร Helianthus tuberosus L. จัดอยูในวงศ
ทานตะวนั (ASTERACEAE หรอื COMPOSITAE) มถีิน่กาํเนดิดัง้เดมิในทวปีอเมรกิาเหนอื และตอมาภายหลงัจงึแพร
หลายไปยงัสหรฐัอเมรกิาและทางยโุรป ประโยชนของแกนตะวนั ชวยชะลอความแก เน่ืองจากแกนตะวนัม ีสารตาน
อนมุลูอสิระ และมสีารตานอนุมลูอสิระเพ่ิมเปน 2  เทาเมือ่นาํไปตม จงึชวยในการชะลอความแกไดเปนอยางด ี จาก
ขอมูล ใน American Journal of Critical Nutrition, July 2006 ไดใหขอมูลไววา Artichokes (ปรุงสุกแลว) จะ
มีปริมาณสารตานอนุมูลอิสระในอาหารถึง 3.559 มิลลิกรัม/หนวยบริโภค นับเปนอันดับที่ 4 จากผักผลไมที่มีสาร
ตานอนุมูลอิสระทั้งหมด โดยอันดับท่ีหนึ่งคือ แบลคเบอรี่ 5.746 อันดับที่สอง คือ วอลนัท 3.721 อนัดับที่สาม คือ 
สตรอบอร่ี 3.584ดังนั้น การนําสารสกัดจากแกนตะวันมาพัฒนามาเปนผลิตภัณฑบํารุงผิวหนาจึงเปนเรื่องที่สนใจ
อยางยิง่เพราะพบวาแกนตะวนัมสีารตานอนมุลูอสิระชวยลดรอยเหีย่วยนเนือ่งจากประเทศไทยไดมกีารนําแกนตะวนั
มาปลูกในประเทศไทยอยางแพรหลายมากข้ึน สามารถหาไดในประเทศและประกอบกับเปนการสรางมูลคาใหแกน

ตะวัน ผลิตภัณฑบํารุงผิวหนาสารสกัดจากแกนตะวัน
ผูวิจัยจึงเห็นความสําคัญปญหาผิวหนาของของผูหญิงอายุ  35-60 ป เนื่องจากกระบวนการการสรางผิว

หนาของผูหญงิในชวงนีเ้ริม่ชาลง ผวิกรานและแหงมากขึน้ เริม่มจีดุดางดาํในผวิรอยเหีย่วยนไมสมารถความสามารถ

ในการกักเก็บนํ้าจึงมีการนําคุณสมบัติของเซร่ัมลักษณะของโมเลกุลขนาดเล็ก อุดมไปดวยสารอาหารท่ีเขมขนกวา
ครีม แตจะมคีวามเบาของเนือ้มากกวาสามารถซมึเขาสูผวิไดลกึและเรว็ ซมึไดถงึระดบัโครงสรางผวิเลยทเีดยีว รวม

ทัง้ยงัมสีารการออกฤทธ์ิ (Active Ingredients)สงูกวาครีมสามารถซึมผานผวิหนังช้ันนอก ลงไปสูผวิหนังช้ันใน โดย
ทําปฏิกิริยากับเซลผิวช้ันหนังแท เปนการผสมสารระหวางเซร่ัมกับแกนตะวันที่มีสารตานอนุมูลอิสระกับคุณสมบัติ
ของเซรั่มที่สามารถซึมผานผิวไดรวดเร็วเพื่อใหไดผลิตภัณฑที่สมารถชวยแกไขปญหาของผูหญิงอายุ 35-60 ป

วัตถุประสงค 

เพือ่ศกึษาความเปนไปไดในการผลติผลติภณัฑบาํรงุผิวหนา เซร่ัมสารสกดัแกนตะวนั ภายใตชือ่ตราสนิคา 
Tiya Natural
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ขอบเขตการศึกษา
การศึกษาความเปนไปไดในผลิตผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา เซรั่มแกนตะวัน ตองการศึกษาและการวางแผน

การดาํเนินงานโดยการมุงเนนทีอ่ตุสาหกรรมเครือ่งสาํอาง ดวยการคดิแบบกระบวนการรอบคอบและการศกึษามา
อยางชดัเจนดวยปจจยัการลงทุนทีต่องใชกบัธรุกจิและบุคลากรท่ีสงูดงันัน้เพ่ือใหการดําเนนิธรุกจิประสบความสําเรจ็
จําเปนตองมีความเขาใจในการดําเนินการลงทุนซ่ึงการศึกษาครั้งนี้จึงมีขอบเขตดังนี้ การศึกษาการลงทุนใน ระยะ
เวลา 5 ป ตัง้แต พ.ศ.2559-2563และการศกึษาความเปนไปไดทัง้ 4 ดาน ไดแก ดานการตลาด ดานการดาํเนนิงาน 
ดานการจัดการและดานการเงิน

วิธีดําเนินงาน   
การศึกษาในครัง้น้ีใชการศกึษาจากเอกสาร (Documentary Study) โดยศึกษาจากหนงัสือ บทความทาง

วิชาการ เอกสาร ระเบียบกฎหมายท่ีเกี่ยวของ วิทยานิพนธ สารนิพนธ การศึกษาคนควาอิสระ และวรรณกรรมที่
เกี่ยวของกับการจําหนายผานสื่อออนไลน

การศึกษาอยางเปนขั้นตอนเร่ิมจากการศึกษาขอมูลขอมูลทุติยภูมิ (Secondary source) และมีการใช
รวมกับ ทฤษฎี การวิเคราะห โดยมีการวิเคราะหปจจัยแขงขันในอุตสาหกรรมดวยรงกดดัน 5 ประการ (Five 
Forces Model) เพือ่เปนเครือ่งมอืในการวิเคราะหการตลาด เตรยีมรบัมอืกบัสภาพของตลาดธุรกจิผลติภัณฑบาํรงุ
ผิวหนา เปนการวิเคราะหควบคุมการแขงขันในปจจุบันและอนาคตโดยการศึกษาอุปสรรคของการเขามาคูแขงขัน
รายใหม การแขงขนัในธุรกจิเดิม อปุสรรคจากสินคาทดแทน อาํนาจการตอรองของผูซือ้ และอํานาจการตอรองของ
ผูผลติ และการวิเคราะห   สภาพแวดลอมภายนอกองคกร (PEST Analysis) เปนการวิเคราะหสิง่แวดลอมภายนอก
ในระดับมหภาค เครื่องมือที่ใชสําหรับการวิเคราะหแนวโนมของตลาด และวิเคราะหภาพรวมของธุรกิจในอนาคต
ของผลิตภัณฑบํารุงผิวหนาเพื่อท่ีจะสามารถกําหนดกลยุทธทางการตลาด และการวิเคราะหองคกร (SWOT 
Analysis) และการจัดทํากลยุทธทางเลือกในรูปแบบความสัมพันธแบบเมตริกซ (TOWS Matrix) เพื่อใหทราบถึง
จุดแข็งและจุดออนของคูแขง ทําใหกิจการไดเปรียบเพราะสามารถปรับกลยุทธใหเหมาะสมกับคูแขงได ผูศึกษาได
จัดทํางบการเงินเพื่อแสดงฐานะทางการเงินและพยากรณยอดขาย กําไร ลวงหนา 5 ป เพื่อสรางความนาเช่ือถือใน
การลงทุนดําเนินกิจการ

ผลการวิจัย
การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนประกอบธุรกิจผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา Tiya Natural ผานชอง

ทางการจัดจําหนายออนไลน กําหนดระยะเวลาการดําเนินธุรกิจ 5 ป โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความเปนไปได
ในการเริม่ลงทนุธรุกิจผลติภณัฑบาํรงุผวิหนา Tiya Natural ซึง่กลุมเปาหมาย เพศหญงิ อาย ุ35-60 ป ทีซ่ือ้ผลติภณัฑ
บาํรุงผวิหนาผานชองทางสือ่ออนไลนมรีายได 20,000 บาทขึน้ไป มคีวามตองการดแูลผวิหนาใหออนกวาวนัอนัควร 

ผลิตภัณฑ Tiya Natural ที่มีจุดเดนทางดานความแตกตางของผลิตภัณฑที่โดยนําแกนตะวันซึ่งมีสารตานอนุมูล
อิสระมาเปนวัตถุดิบหลัก 

การศึกษาความเปนไปไดดานสภาพแวดลอมภายในพบวา Tiya Natural มีจุดแข็งดานผลิตภัณฑซึ่งมี
ความแตกตางและเปนเวชสําอางบํารุงผิวหนา ที่มีความเปนเอกลักษณดวยสารกัดจากแกนตะวันและการเขาถึง
แหลงวัตถุดิบ โดยสรรหาแหลงวัตถุดิบที่มีคุณภาพและวิธีการปลุกปลอดสารพิษโรงงานและสูตรของบริษัท ผาน

มาตรฐาน อย  การออกแบบบรรจุภัณฑ ความสวยงามโดยการนํารูปแกนตะวันมาเปนภาพพ้ืนหลังทําให ผูบริโภค
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จดจําไดงายและดึงดูดผูบริโภคไดระดับหนึ่ง แตอยางไรก็ตาม Tiya Natural ก็ยังมีจุดออนในดานตางๆ เนื่องจาก
ผลิตภัณฑของ Tiya Natural เปนผลิตภัณฑ ใหมในสูตลาดจึงทําใหผูบริโภค ยังไมรับรูถึงตราสินคาและผลิตภัณฑ 
อีกทั้งยังเปนธุรกิจขนาดเล็ก มีผูเช่ียวชาญทางดานการพัฒนาผลิตภัณฑนอย การพัฒนาผลิตภัณฑ และโรงงานท่ี
ผลติของบริษทัอยูในระหวางดําเนินการขอรับมาตรฐาน GMP ในสวนดานการตลาดน้ันที ่การท่ีลกูคายงัไมมกีารรับ
รูถึงตราสินคา ใหตองใชงบประมาณในการประชาสัมพันธและการสงเสริมการขายจํานวนมาก

การศึกษาความไปไดดานสภาพแวดลอมภายนอกน้ันพบวาปจจัยที่สําคัญคือการเติบโตมีขยายตัว 10% 
อุตสาหกรรมเคร่ืองสําอางไทยมมีูลคาประมาณ 2 แสนลานบาท แบงเปนตลาดในประเทศ 1.2 แสนลานบาท และ
สงออก 8 หมื่นลานบาท กระแสพฤติกรรมของผูบริโภคหันมาใชเคร่ืองสําอางจากธรรมชาติและสมุนไพรมากย่ิงขึ้น
และไดรับความนิยมเนื่องจากผูใชมั่นใจวาปลอดภัยมากกวาการใชสารเคมี และการซ้ือสินคาผานชองทางออนไลน
มากข้ึน นอกจากน้ีนโยบายของภาครฐัสนบัสนนุผูผลติเคร่ืองสาํอางขนาดเล็กและอุตสาหกรรมครวัเรอืนใหมกีารยก
ระดับมาตรฐานการผลิตเครื่องสําอางตามเกณฑ GMP ทุกขั้นตอนของการผลิตใหเปนไปตามหลัก GMP จึงเปน
โอกาสใหธุรกิจ Tiya Natural มีการเจริญเติบโตมากขึ้นและยังจําเปนตองมีการสรางการรับรูในสินคาใหกับลูกคา
เปาหมายเน่ืองจากสินคาทดแทนน้ันมีอยูมาก

การวิเคราะหขอมูลจากสํามะโนประชากรในประเทศไทยและการวิเคราะหขอมูล สํารวจพฤติกรรมผูใช
อนิเทอรเนต็ในประเทศไทยป 2558 จากสํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส (องคการมหาชน) เพือ่นาํขอมลู
มาสรางความสัมพนัธโดยการใชอตัราสวนแบบลูกโซ(Chain Ratio Method) พบวาสามารถประมาณการขายสินคา
ตอปอยูที่ 18,000 กระปุก ยอดขายตอปของ Tiya Natural มีมูลคาเทากับ 15,300,000 บาทตอป

 การศึกษาความไปไดดานการดําเนินการและการจัดการพบวา Tiya Natural มกีารเลือกท่ีตัง้ในการ
ผลิตสินคาที่ โครงการมินิแฟคตอรี (ถนนเอกชัย พระราม 2) เปนทําเลท่ีมีประสิทธิ์ภาพในการดําเนินงานโดยมีการ
กาํหนดเวลาทาํงาน 08.00-17.00 น.การบรหิารงานนัน้ไมยุงยากมากนกัเพราะเปนธรุกจิเจาของคนเดยีว มพีนกังาน
เพียง 11 คน มีการแบงหนาที่ในการทํางานอยางชัดเจนตามตําแหนงและความรับผิดชอบ การศึกษาความเปนได
ดานการดําเนินการผลิต การวิเคราะหขั้นตอนการผลิตมีการอาศัยเทคโนโลยีในการผลิตและอาศัยกําลังแรงงาน
เคร่ืองมืออุปกรณสําหรับการผลิตดังตอไปน้ี 1) การเตรียมวัตถุดิบ โดยมีการชั่งตวงสวนผสมตางๆ มีการใชอุปกรณ
ในการชัง่ทีม่คีวามเทีย่งตรงและอยูในสภาพท่ีดแีละไมควรชัง่สวนผสมหลายๆชนดิซอนกนั เพราะการชัง่ปรมิาณของ
สวนผสมผดิพราดเล็กนอยจะทาํใหคณุสมบัตขิองผลติภัณฑเปลีย่นแปลงไดและไมไดมาตรฐานคุณภาพของสินคา 2) 

ขัน้ตอนการผลิต  ในสวนของข้ันตอนการผลิตน้ันจะเปนการการผสมสวนผสมตางๆ ซึง่ในแตละช้ันตอนน้ันจะมีเวลา
ในการผสมแตละสวนนัน้ไมเทากันและยงัตองมีการควบคุมอณุหภมูใินการกวนเพ่ือไมใหคณุสมบตันิัน่เปล่ียนแปลง 
3) ขัน้ตอนการบรรจุภณัฑ ในสวนข้ันตอนน้ีถอืวาเปนขัน้ตอนท่ีมคีวามสําคัญอกีอยางหน่ึงถอืมกีารปดบรรจุภณัฑไม
สนิทอาจจะทําคุณภาพของสินคานั้นเปลี่ยนแปลงและมีการบันทึกวัน เดือน ป ที่ผลิตที่บรรจุภัณฑและการดําเนิน
การการสุมตรวจคุณภาพของสินคาและการเก็บตัวอยางของสินคาเพ่ือใชในการตรวจสอบมาตาฐานของสินคาตอง

มีการตรวจสอบสินคากอนในไปเก็บไวในพื้นท่ีจัดเกบ็สินคา
การศึกษาความเปนไปไดทางการเงิน พบวา Tiya Natural ตองใชเงินลงทุนเริ่มแรกจํานวน 3,000,000 

บาท มกีารจดัสรรเงนิลงทนุในสวนของการจดัหาเครือ่งจกัรและอปุกรณในการผลติ  1,500,000 บาท และนอกจาก
นี้ยังมีการจัดสรรเงินลงทุนในสวน คาอุปกรณของสํานักงานอยูที่ 200,000 บาท และคาตกแตงสํานักงาน 50,000 
บาท และจัดสรรคาตกแตงสํานักงาน 50,000 บาท และคาใชจายกอนการดําเนินงาน 257,000 บาท และจัดสรร

ในสวนของทุนหมุนเวียนในกิจการ 993,000 บาทรวมเปนเงินลงทุนในธุรกิจ 3,000,000 บาท  คาใชจายในการ
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ดําเนินธุรกิจมีมูลคาถึง 3,000,000 บาท โดยมีการจัดหามีเงินลงทุนอยูแลว 2,000,000 บาท และจําเปนตองจัดหา
แหลงเงินกูระยะยาวจํานวนเงิน 1,000,000 บาท อัตราดอกเบี้ยรอยละ 12.62 ตอป เปนเงินกูระยะยาว(MRR+ 5) 
ระยะเวลาในการกู 5 ป นอกจากน้ียังมีการเตรียมแผนฉุกเฉินเพื่อรองรับความเส่ียงระหวางการดําเนินงานไดอยาง
ครอบคลมุ ในสวนของงบการเงนิพบวามคีวามสามารถในการทาํกาํไรทกุป และการหาคามูลคาปจจบุนัสุทธ ิ(NPV) 
จากการคํานวณหามูลคาปจจุบันสุทธิได13,671,859บาท ซึ่งมีคามากกวา 0 จึงสามารถสรุปไดเบ้ืองตนวาโครงการ
นีใ้หผลตอบแทนทีน่าพอใจสมการไดรบัการลงทนุและหาอตัราผลตอบแทนจาการลงทุน (Internal Rate Return 
(IRR)) เทากับ 142.18% จาการคํานวณหาอัตราผลตอบแทนภายในโครงการ พบวาการลงทุนจะทําใหไดรับอัตรา
ผลตอบแทนรอยละ 142.18 % ซึ่งมากกวา ตนทุนของเงินลงทุนเฉล่ียถวงนํ้าหนัก ที่เทากับ รอยละ13.381 (IRR 
>WACC: รอยละ 142.18 > รอยละ 13.381) ดังนั้นแสดงวาโครงการมีความคุมคาในการลงทุน จึงยอมรับกิจการ 
และมีระยะเวลาคืนทุน 7 เดือน จากการศึกษาความเปนไปไดดังกลาว ทั้งหมดแลวสรุปไดวา Tiya Nature เปนใน
โครงการที่นาลงทุน

สรุป 
 การศึกษาความเปนไปไดการประกอบธุรกิจผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา Tiya Natural ผานชองทางการ

จัดจําหนายสื่อออนไลน ทั้ง 4 ดาน ไดแก ดานการตลาด ดานการดําเนินงาน ดานการจัดการและดานการเงิน พบ
วาจากการทีก่ระแสพฤตกิรรมของผูบรโิภคหนัมาใช โครงการจากธรรมชาตแิละสุมนไพรมากขึน้และและผลประกอบ
การนั้นของโครงการลงทุนมีระยะเวลาคืนทุนท่ีเร็ว 2 ป 4 เดือน จึงสรุปไดวากิจการนี้นาลงทุน

ขอเสนอแนะ 
1. จากการศึกษาความเปนไปไดของการลงทุนประกอบกิจการผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา Tiya Natural 

ผานชองทางการจดัจาํหนายสือ่ออนไลน ผูศกึษาไดวเิคราะหความเปนไปไดของธรุกจิโดยมขีอบเขตการศกึษาเฉพาะ
กลุมเปาหมายของเพศหญิงอายุ 35-60 ป ทีซ่ือ้สนิคาผานชองทางการจัดจําหนายออนไลนเทานัน้ ควรมีการมีศกึษา
ถึงกลุมเปาหมายที่ตองผลิตภัณฑบํารุงผิวหนาผานชองทางออนไลนกลุมอายุและเพศอื่นๆดวยเพราะชองทางการ
จัดจําหนายออนไลนสื่อออนไลนนั้นสามารถเขาถึงไดทุกชวงอายุและเพศ

2.  Tiya Natural ควรมีการพัฒนาผลิตภัณฑในรูปแบบอื่นเชน ผลิตภัณฑบํารุงผิวกาย สบูเพื่อใหสาย
ผลิตภัณฑนั้นมีความครอบคลุมและรับมือกับปญหาของทางดานคูแขงขันในการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑและการ
วางแผนการตลาดใหสอดคลองกับสถานการณปจจุบันที่ชวยเปนการสรางความไดเปรียบของคูแขงขัน

กิตติกรรมประกาศ 
การศึกษาอสิระปรญิญาบริหารธรุกจิมหาบณัฑติฉบับนี ้ผูเขยีนขอกราบขอบพระคุณรทีไ่ดกรณุาเสยีสละ

เวลาอนัมคีาในการใหความรู ใหคาํแนะนําและช้ีแนะแนวทางปรับปรุงแกไข เพ่ือใหการศึกษาอิสระในคร้ังนีม้คีวาม
สมบรูณและสําเร็จลุลวงไปไดดวยดี ขอกราบขอบพระคุณคณาจารยวิทยาลัยบัณฑิตศึกษามหาวิทยาลัยขอนแกน 
ณ กรุงเทพมหานครทุกทาน ท่ีไดใหความรูทางวิชาการและถายทอดประสบการณอันมีคายิ่ง อันเปนประโยชนใน
การประยุกตเพื่อใชในการศึกษาอิสระใหสําเร็จลุลางไดดวยดีและเปนประโยชนอยางย่ิงในการนําไปปรับใชจริงใน
การทํางานสุดทายน้ีขอบคุณพระคุณครอบครัวและเพ่ือนทุกทานท่ีใหความชวยเหลือ ใหคําแนะนําตลอดจนเจา

หนาที่ทุกทานท่ีใหความชวยเหลือในทุกๆดานทําใหการศึกษาคร้ังนี้สําเร็จลุลวงไปไดดวยดี  เปนประโยชนอันใดท่ี
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การศึกษาอิสระครั้งนี้พึงมี ขอมอบใหแดครอบครัวของขาพเจา ครูและอาจารยทุกทานที่ไดประสิทธประสาทวิชา
ความรูตราบชวงระยะเวลาที่ผานมา 
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