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การวิเคราะหความเปนไปไดทางการเงินของรถอาหารแบบเคล่ือนท่ี
Financial Feasibility Analysis of Food Truck
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บทคัดยอ

 จากกระแสรถขายอาหารเคล่ือนท่ีที่กําลังเติบโต จึงทําใหมีผูประกอบการรายใหมทยอยเขาสูตลาดมีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึน 

ผูวจิยัจึงเลอืกศกึษาธรุกจิรถขายอาหารเคลือ่นทีใ่นพืน้ท่ีตลาดนดัหวัมมุ เกษตร-นวมนิทร ดวยตลาดแหงนีม้จีดุจอดสาํหรบัรถขายอาหาร

เคล่ือนที่ เหลานี้สรางความแปลกใหมใหกับตลาดนัด จึงดึงดูดใหคนเขามารับประทาน 

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อเปรียบเทียบแบบจําลองทางธุรกิจระหวางรถขายอาหารญี่ปุนเคลื่อนที่กับรถขายอาหาร
ฝรั่งเคลื่อนที่ และวิเคราะหความเปนไปไดทางการเงิน โดยใชการวิเคราะหรูปแบบธุรกิจ Business Model Canvas และเกณฑการ
วิเคราะหความเปนไปไดทางการเงิน ไดแก ระยะเวลาคืนทุน (PB) มูลคาปจจุบันของผลประโยชนสุทธิ (NPV) ดัชนีการทํากําไร (PI) 
อตัราผลตอบแทนภายในจากการลงทนุ (IRR) และอตัราสวนผลประโยชนตอตนทนุ (BCR) โดยกาํหนดอายโุครงการ 6 ป และอตัราคดิ
ลดรอยละ 4.5 
 ผลการศึกษาพบวา จากการเปรียบเทียบ Business Model Canvas มีความแตกตางในเรื่องของ การตลาด ประกอบดวย 
กลุมลูกคาเปาหมาย ความสัมพันธกับลูกคา และการเสนอคุณคา สวนเร่ืองการดําเนินงานและการเงินทั้ง 2 ธุรกิจมีแนวคิดที่เหมือน
กัน การวิเคราะหความเปนไปไดทางการเงิน มี NPV มีคาเทากับ 995,129.73 บาท PI มีคาเทากับ 6.12 เทา IRR มีคาเทากับรอยละ 
87 และ BCR มีคาเทากับ 1.11 เทา มีระยะเวลาคืนทุน 1 ป 4 เดือน ซึ่งเมื่อพิจารณาตามเกณฑการตัดสินใจพบวา โครงการลงทุนรถ
ขายอาหารเคลื่อนที่มีความคุมคานาลงทุน  

คําสําคัญ: รถขายอาหารเคล่ือนที่ ครัวเคล่ือนที่

Abstract

 Due to the growing trend of food truck business, the number of new entreprenuers in the market is 
increasing. The reseachers choose to study food truck business in the area of Huamum Kaset Nawamin Market. 
This Market provides parking places for food trucks which brings excitement to the Market.
 The purpose of this research is to make comparision of business model canvas between Japanses food 
truck and American food truck and to conduct financial feasiability analysis. By analysing business model canvas 
and financial feasiability critirions; Payback Period (PB), Net Present Value (NPV), Profitability Index (PI), Internal 
Rate of Return (IRR) and Benefit-Cost Ratio (BCR). The project life circle is 6 years and the discount rate is 4.5 percent. 

 According to the result of the study, by comparing business model canvas between Japanese and 

American food truck. There is difference in marketing, which is comprised of customer segments, customer 
relationships and customer value proposition. On the contrary, both Japanese and American food truck business 
share the same concept of business operations and finance. The financial feasibility analysis shows 995,129.73 

Baht of the NPV, 6.12 times of the PI, 87 percent of IRR, 1.11 times of BCR, the payback period is 1 years and 4 

months. To conclude, by making consideration in accordance with the decision criteria, food truck project is worth 
an investment. 

key words: food truck, mobile kitchen
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บทนํา
จากธุรกจิขายอาหารทีม่ทีีต่ัง้แนนอนในรปูแบบภตัตาคาร และแบบทีไ่มมทีีต่ัง้แนนอนในรปูแบบแผงลอย 

รถเขน็ ดวยยคุสมัยทีเ่ปล่ียนแปลงไปทาํใหธรุกิจพฒันากลายเปนการนาํรถยนตมาดดัแปลงเปนรถขายอาหารเคลือ่นที่ 
และมจีดุเดนทีก่ารตกแตงตวัรถใหสวยงาม ซึง่ปจจบุนัมกีารเปดพืน้ทีต่ลาดนดัสาํหรบัเปนพืน้ทีใ่หรถเขาไปขายอาหาร
ไดเชนเดยีวกบัตลาดนดัหวัมมุ เกษตร-นวมนิทร ซึง่มีรถขายอาหาร 10 คนั มทีัง้อาหารคาวขนมหวานและเครือ่งดืม่
หลากหลายสัญชาติ

ซึ่งการทํารถยนตเปนรานอาหารสามารถเรียกความสนใจแกผูพบเห็นไดเปนอยางดีทั้งตัวรถที่ตกแตง
สวยงาม สําหรับรานท่ีเรียกความสนใจไดมากในตลาดนัดหัวมุม คือรานรถขายอาหารฝร่ังและรานรถขายอาหาร
ญี่ปุน ที่มีคนตอคิวซ้ืออาหารเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะวันเสาร จะมีผูมาใชบริการตลาดนัดหัวมุมประมาณ 2,500 
คน 

อยางไรก็ตาม ธุรกิจรถขายอาหารมีแนวโนมแขงขันรุนแรงมากข้ึนเปนผลมาจากการใชเงินลงทุนที่ไมสูง
มากนักทําใหมีผูสนใจเริ่มทยอยเขามาลงทุนจํานวนมาก ดังนั้น การศึกษารูปแบบแนวความคิดธุรกิจ Business 
Model Canvas และการวิเคราะหความเปนไปไดทางการเงิน เพื่อเปนแนวทางที่แสดงใหเห็นถึงตนแบบธุรกิจที่ดี 
และการวิเคราะหทางการเงินจะทําใหธุรกิจทราบถึงจุดออนและจุดแข็งของกิจการเพื่อใหใชในการวางแผน และ
ควบคุมทางการเงินของธุรกิจอยางมีประสิทธิภาพตอไป

วัตถุประสงคของการวิจัย
1.  ศกึษาเปรียบเทียบแบบจําลองทางธุรกิจของรถขายอาหาร ระหวางรถขายอาหารฝร่ังกับอาหารญ่ีปุน 

ในตลาดนดัหวัมมุ
2. เพื่อวิเคราะหความเปนไปไดทางการเงินในการทําธุรกิจรถขายอาหารแบบเคล่ือนที่

วิธีดําเนินการวิจัย
ขอมูลที่ใชในการวิจัยประกอบดวย ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยการสัมภาษณจากผูประกอบการ

ที่ประกอบธุรกิจรถขายอาหารฝรั่งเคลื่อนท่ีและรถขายอาหารญี่ปุนเคล่ือนที่ เพื่อใหทราบถึงแนวคิดในการวางแผน
ทาํธุรกจิ ขอมลูตนทนุและผลประโยชนในการทาํธรุกิจ สาํหรบัขอมลูทตุยิภมู ิ(Secondary Data) จะเปนการรวบรวม

ขอมูลที่เกี่ยวของกับภาพรวมทั่วไปของตลาดนัดหัวมุม ไดจากแหลงขอมูลเอกสารส่ือพิมพตางๆ
การวิเคราะหขอมูลจะนําขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก (In - Depth Interview) จากผูประกอบการท่ี

เก่ียวของ มาวิเคราะหเพือ่ใหบรรลุวตัถุประสงคขอท่ี 1 จะนําขอมลูจากการสัมภาษณ นาํเสนอเปนขอมลูเชิงพรรณนา 
ในเร่ืองของแนวคิดวิธีการทําธุรกิจ Business Model Canvas โดยกอนจะเริ่มตนทําธุรกิจที่ดีควรมีแมแบบโมเดล
ธุรกิจที่ชัดเจน เพื่อมองเห็นภาพรวมในธุรกิจของตัวเองอยางครบทุกมิติ สําหรับประเมิน “โอกาสทางธุรกิจ” การ

แสดงความเปนเอกลกัษณเฉพาะของธรุกิจนัน้ๆ แมจะตกอยูในอตุสาหกรรมเดยีวกนั แตกไ็มเหมอืนกนัทุกอยาง โดย
ใชองคประกอบทั้ง 9 แบงออกเปน 3 ดาน ดังนี้ ดานการตลาด คือ กลุมลูกคา การเสนอคุณคา ชองทาง ความ
สัมพันธกับลูกคาดานการดําเนินการ คือ พันธมิตรหลัก กิจกรรมหลัก ทรัพยากรหลัก และดานการเงิน คือ กระแส
รายได โครงสรางตนทุน
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การตลาด การดาํเนินการ 

ภาพที่ 1 แมแบบโมเดลธุรกิจ (Business Model Canvas)

เคร่ืองมือ 9 ชองน้ีจะชวยใหวาดภาพโมเดลธุรกิจใหม หรือโมเดลธุรกิจท่ีมีอยูแลว เพื่อใหเห็นเปนแรง
บันดาลใจ และนําไปประยุกตใชไดจริง ทั้งนี้เพื่อประโยชนในการวางแผนกลยุทธจึงใช SWOT เปนเคร่ืองมือในการ
ประเมินสถานการณทางการตลาด โดยวิเคราะหจุดแข็ง (Strengths) และจุดออน (Weaknesses) ภายในกิจการ 
สวนการวิเคราะหโอกาส (Opportunities) และอุปสรรค (Threats) นั้นจะวิเคราะหจากภายนอกกิจการ และเพ่ือ
ใหบรรลุวัตถุประสงคในขอที่ 2 จะนําขอมูลทางดานตนทุนและผลประโยชนของโครงการมาวิเคราะหโดยนําเสนอ
เปนเชิงปริมาณ โดยใชหลกัการทางบัญชีคอืงบกระแสเงินสด และงบกําไรขาดทุน เพือ่นํามาวิเคราะหโดยใชดชันตีวั
ชี้วัด ระยะเวลาคืนทุน (Payback period : PB) มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) ดัชนีการทํากําไร 
(Profittabillity Index : PI) อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน (Benefit Cost Ratio :BCR) และอัตราผลตอบแทน
ภายใน (Internal Rate of Return : IRR)

ผลการวิจัย
การวิจยัการวิเคราะหความเปนไปไดทางการเงินของรถอาหารแบบเคล่ือนท่ีครัง้นี ้พบวา การเปรียบเทียบ

แบบจาํลองทางธรุกิจระหวางแบบจาํลองรถขายอาหารฝรัง่กบัรถขายอาหารญีปุ่น ดวยเครือ่งมอื Business Model 
Canvas สรุปผลการวิจัยไดดังนี้

  

  
 

พนัธมติรหลกั (KP) 
)  ร้านขายวตัถุดบิ 
)  เจ้าของพนืทเีช่า 

กจิกรรมหลกั(KA) 
1)  การจดัหาวตัถุดบิ 

)  การปรุงอาหาร 
)  การให้บริการ 
)  การโฆษณา  

ทรัพยากรหลกั (KR) 
)  ตลาดนัด 
) เจ้าของกจิการ 
) รถยนต์ 

กระแสรายได้หลกั (RS) 
ขายอาหาร 

โครงสร้างต้นทุน (CS) 
) รถยนต์  
) ค่าเช่าพนืที 

การเสนอคุณค่า (VP) 
) บรรยากาศ 
)  คุณภาพอาหาร 
)  รสชาต ิ

ช่องทาง (CH) 
1)  Social Media 
2)  การตกแต่งรถ 

)  ทําเลทีตงั 
) งานอเีว้นท์  งานแฟร์ 
)  Social  Media ของ
พนัธมติร 

ความสัมพนัธ์กบัลกูค้า (CR) 
1)  Social Media 
2)  โฆษณา 
3)  บริการรวดเร็ว 

กลุ่มลกูค้า (CS) 
1)  ทํางาน % 
) วยัรุ่น  %   
)  รสชาตอิร่อย 15% 

4) นักชิม 5% 

ภาพที ่2 แบบจาํลองทางธุรกจิของรถขายอาหารฝร่ังเคล่ือนที่
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 ในแบบจาํลองทางธุรกิจของรถขายอาหารฝร่ังเคล่ือนที่ ตั้งตนที่คุณคาที่มอบใหลูกคา คือ บรรยากาศ 
การตกแตงราน คณุภาพของอาหาร รสชาติอาหาร การบริการ และความแปลกของราน โดยระบุกลุมลูกคา คอืกลุม
คนทํางาน 50% กลุมวัยรุน 30% กลุมคนท่ีใหความสําคัญกับรสชาติอรอยเปนหลัก 15% และนักชิม/พวกที่ชอบ
ลองของใหม 5% โดยใช Facebook การตกแตงของตัวรถที่ใหความดึงดูดนาสนใจ การเลือกทําเลท่ีดี และมีการ
ออกงานตางๆ เปนชองทางในการที่ทําใหผูอื่นรูจักกับราน และส่ือของพวกที่ชอบแชร โดยใชการสานสัมพันธกับ
ลูกคา ผานสื่อโซเชียลมีเดีย โดยมีการซื้อโฆษณา และใหบริการเปนกันเอง เพื่อเพิ่มยอดขาย รักษาลูกคา และหา
ลูกคาใหม ซึ่งทางรานจะไดรบักระแสรายไดจากการขายอาหาร โดยมีพันธมิตรหลักที่จะชวยใหธุรกิจประสบความ
สาํเร็จคอื รานขายวตัถดุบิ และพืน้ท่ีเชาขายของ ในสวนของทรพัยากรหลกัทีจ่าํเปนตองใช คอืทีต่ัง้รานในตลาดนดั
หัวมุม เจาของกิจการทั้งเปนพอครัวเองและบริหารงานเองในเรื่องของเงินทุนหมุนเวียน การหาวัตถุดิบ การจัดโตะ
อาหาร จากนั้นก็ลงมือทํากิจกรรมหลัก เกี่ยวของกับการปรุงอาหาร การจัดหาวัตถุดิบ และการบริการที่ประทับใจ 
ดังนั้น จึงมีคาใชจายที่เกิดขึ้น เชน คาเชาซื้อรถยนต คาเชาพื้นที่ คาวัตถุดิบสําหรับอาหาร เปนตน

  

  
 

กจิกรรมหลกั(KA) 
1)  การจดัหาวตัถุดบิ 

)  การปรุงอาหาร 
) การให้บริการ

พนัธมติรหลกั (KP) 
)  ร้านขายวตัถุดบิ 

ทรัพยากรหลกั (KR) 
)  ตลาดนัด 
) เจ้าของกจิการ 

การเสนอคุณค่า (VP) 
) บรรยากาศ 
)  คุณภาพอาหาร 
) รสชาติ

ความสัมพนัธ์กบัลกูค้า (CR) 
1)  Social Media 
2)  โฆษณา 

กลุ่มลกูค้า (CS) 
1)  ทํางาน % 
) วยัรุ่น  %  

โครงสร้างต้นทุน (CS) 
) รถยนต์  

ช่องทาง (CH) 
1)  Social Media 
2)  การตกแต่งรถ 

)  ทําเลทีตงั 
) งานอเีว้นท์  งานแฟร์ 

กระแสรายได้หลกั (RS) 

ภาพที ่3 แบบจาํลองทางธุรกจิของรถขายอาหาญ่ีปุนเคล่ือนที่

ในแบบจาํลองทางธุรกิจของรถขายอาหารญ่ีปุนเคล่ือนที่ ตั้งตนที่คุณคาที่มอบใหลูกคา คือ บรรยากาศการ
ตกแตงราน คุณภาพของอาหาร (ความสะอาด ใหม และสด) รสชาติอาหารการใหบริการของพนักงาน และความ

แปลกใหมของรูปแบบรานอาหาร โดยระบุกลุมลูกคา คือกลุมคนทํางาน 50% กลุมวัยรุน 30% กลุมคนที่ใหความ
สําคัญกับรสชาติอรอยเปนหลัก 20% โดยใช Facebook การตกแตงของตัวรถที่ใหความดึงดูดนาสนใจ การเลือก
ทาํเลทีด่ ีมกีารออกงานตางๆ และสือ่ของพนัธมติรตางๆ เปนชองทางในการทีท่าํใหผูอืน่รูจกักบัราน โดยใชการสาน

สมัพันธกบัลกูคา ผานส่ือโซเชยีลมเีดยี การจัดกจิกรรมสงเสรมิการขาย เพือ่เพิม่ยอดขาย รกัษาลกูคา และหาลกูคา
ใหม ซึ่งทางรานจะไดรับกระแสรายไดจากการขายอาหาร โดยมีพันธมิตรหลักที่จะชวยใหธุรกิจประสบความสําเร็จ
คือ รานขายวัตถุดิบ และพื้นที่เชาขายของ ในสวนของทรัพยากรหลักที่จําเปนตองใช คือที่ตั้งรานในตลาดนัดหัวมุม 
เจาของกิจการทัง้เปนพอครวัเองและบรหิารงานเองในเรือ่งของเงนิทนุหมนุเวยีน การหาวตัถุดบิ การจัดโตะอาหาร 
และรถยนตที่ใช จากน้ันก็ลงมือทํากิจกรรมหลัก เกี่ยวของกับการปรุงอาหาร การจัดหาวัตถุดิบ และการบริการที่

ประทับใจ ดงันัน้ จงึมีคาใชจายท่ีเกิดขึน้ เชน คาเชาซ้ือรถยนต คาตกแตง คาเคร่ืองมือ คาเชาพืน้ที ่คาวตัถดุบิสําหรับ
อาหาร เปนตน
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จาก Business Model ของรถขายอาหารขางตนทีก่ลาวมาทําใหเหน็แนวคิดในการทําธรุกจิตลอดจนสราง
ความเปรียบเชิงแขงขันของธุรกิจ โดย SWOT ของธุรกิจรถขายอาหารฝร่ังเคล่ือนที่ มีจุดแข็ง คือ การใชวัตถุดิบที่มี
คณุภาพ มบีริการท่ีดเีปนกนัเองกับลกูคา การตกแตงรานท่ีเปนเอกลักษณ จดุออน คอื มรีาคาคอนขางสูง เปนอาหาร
ที่มีคอเลสเตอรอลสูง มีเมนูใหเลือกนอย โอกาส คือ มีการสื่อสารผานโซเชียลมีเดียทั้งของตนเองและของพันธมิตร
ที่จะชวยดึงดูดลูกคาเขามามากข้ึน อุปสรรค คือ จํานวนลูกคาที่เขามาซ้ืออาหารขึ้นอยูกับชวงเวลาถาเปนชวงตน
เดอืนจะมลีกูคาเขามาจาํนวนมาก สาํหรบั SWOT ของธรุกจิรถขายอาหารญีปุ่นเคลือ่นที ่มจีดุแขง็ คอื การใชวตัถดุบิ
ที่มีคุณภาพ มีบริการที่ดีเปนกันเองกับลูกคา มีเมนูใหเลือกหลากหลาย จุดออน คือ เปนรูปแบบอาหารญ่ีปุนแบบ
ทัว่ไป ไมมคีวามแปลกใหมของเมนู โอกาส คอื เหมาะสําหรบัคนทีร่กัสขุภาพ อปุสรรค คอื มกีารลอกเลยีนแบบเมนู
ไดงาย

จากการเปรียบเทียบ Business Model Canvas มีความแตกตางในเร่ืองของการตลาด ประกอบดวย 
กลุมลูกคาเปาหมาย ความสัมพันธกับลูกคา และการเสนอคุณคา สวนเรื่องการดําเนินงานและการเงินทั้ง 2 ธุรกิจ
มีแนวคิดที่เหมือนกัน

การวิเคราะหความเปนไปไดทางการเงนิของรถอาหารแบบเคล่ือนท่ี ดวยเกณฑการพจิารณาเพ่ือวัดความ
คุมคาทางการเงินในการตัดสินใจลงทุน เปนดังนี้ เมื่อโครงการลงทุนมีระยะเวลา 6 ป อัตราดอกเบ้ียเชาซ้ือรถยนต
ใหม ประเภทรถกระบะเพือ่การพาณชิยบรรทกุไดไมเกนิ 1 ตนั รอยละ 4.5% ทัง้นีป้รมิาณขายและราคาขายจะคงที่
ตลอดระยะเวลา 6 ป โดยจะใชธรุกจิรถขายอาหารฝรัง่ (แฮมเบอรเกอร) เปนตวัอยางในการวเิคราะหโครงการลงทนุ 
ดังนี้ ในการทําธุรกิจจะเปนลักษณะการรวมลงทุนกับเพื่อน จะชวยกันทําหนาที่ทั้งเปนผูบริหาร เปนพอครัว และ
เปนคนคอยใหบรกิาร มจีาํนวน 2 คน เปดใหบรกิารทกุวนัไมเวนวนัหยดุนกัขตัฤกษ ในการเริม่ตนธรุกจิจะใชเงนิสด 
139,000 บาท และเงินกู 334,400 บาท (รวมดอกเบี้ย) เพื่อซื้อรถยนตเปนเงินผอนระยะเวลา 6 ป โดยมีการลงทุน
แสดงดงัตารางที ่1 และจากการประมาณการลงทุนจงึนาํมาคาํนวณ NPV, IRR, PI ,BCR และระยะเวลาคนืทนุแสดง
ดังตารางที่ 2

ตารางที่ 1 ประมาณการลงทุนเริ่มแรกของธุรกิจรถขายแฮมเบอรเกอรเคล่ือนที่ 

รายการ บาท

1. คารถยนต (ดาวน 20%) 83,600.00

2. คาตกแตงดัดแปลงรถยนต 30,000.00

3. คาอุปกรณและเครื่องมือ 14,380.00

4. เงินมัดจําคาเชาที่ขายของ 8,000.00

5. คาใชจายในการบริหารชวงกอนดําเนินการ 3,800.00

รวม 139,780.00



ประชุมวิชาการทางธุรกิจและนวัตกรรมทางการจัดการ 
ระดับชาติและนานาชาติ ประจําป 2559 2271

กา
รจ
ัดก
าร
กา
รเงิ

น 
กา
รล
งทุ
น 
กา
รศึ
กษ
าค
วา
มเ
ปน
ไป
ได
ทา
งธุ
รกิ
จ

ตารางท่ี 2 การคํานวณ NPV, IRR, PI ,BCR และระยะเวลาคืนทุน

ป พ.ศ. ผลประโยชน 

(Bt)

คาใชจาย (Ct)  คา DF 4.5% PVB PVC

0 2558 - 139,780.00 1.0000 - 139,780.00

1 2559 1,389,600.00 1,304,727.73 0.9587 1,332,279.00 1,250,907.71

2 2560 1,389,600.00 1,254,949.96 0.9158 1,272,595.68 1,149,283.17

3 2561 1,389,600.00 1,221,764.77 0.8764 1,217,845.44 1,070,754.64

4 2562 1,389,600.00 1,199,641.31 0.8387 1,165,527.00 1,006,199.15

5 2563 1,389,600.00 1,184,892.34 0.8027 1,115,431.92 951,113.08

6 2564 1,389,600.00 1,155,394.40 0.7682 1,067,560.20 887,631.75

รวม 8,337,600.00 7,181,590.52 7,171,239.24 6,176,109.51

สรุปไดวา NPV มีคาเทากับ 1,039,297.14 บาท PI มีคาเทากับ 6.89 เทา IRR มีคาเทากับรอยละ 95 
และ BCRมีคาเทากับ 1.12 เทา มีระยะเวลาคืนทุน 1 ป 4 เดือน ซึ่งเมื่อพิจารณาตามเกณฑการตัดสินใจพบวา 
โครงการลงทุนรถขายอาหารเคลื่อนที่มีความคุมคานาลงทุน

สรุป
สรุปผลการศกึษาพบวา จากการเปรยีบเทยีบ Business Model Canvas ระหวางธรุกจิของรถขายอาหาร

ฝร่ังเคลือ่นทีก่บัธรุกิจของรถขายอาหารญีปุ่นเคลือ่นท่ี มคีวามแตกตางในเร่ืองของ การตลาด ประกอบดวย กลุมลูกคา
เปาหมาย ความสัมพันธกับลูกคา และการเสนอคุณคา ในสวนของการดําเนินงานและการเงินทั้ง 2 ธุรกิจมีแนวคิด
ที่เหมือนกัน การวิเคราะหความเปนไปไดทางการเงิน มีมูลคาปจจุบันของผลประโยชนสุทธิ (NPV) มีคาเทากับ 
995,129.73 บาท ดัชนีการทํากําไร (PI) มีคาเทากับ 6.12 เทา อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน (IRR) มีคา
เทากับรอยละ 87 และอัตราสวนผลประโยชนตอตนทุน (BCR) มีคาเทากับ 1.11 เทา มีระยะเวลาคืนทุน 1 ป 4 
เดือน ซึ่งเมื่อพิจารณาตามเกณฑการตัดสินใจพบวา โครงการลงทุนรถขายอาหารเคล่ือนที่มีความคุมคานาลงทุน

ขอเสนอแนะ 

ดงันัน้การศึกษาคร้ังนีจ้งึมขีอเสนอแนะ คอื คาใชจายในการลงทุนทาํรถขายอาหารเคล่ือนท่ี ขึน้อยูกบัการ
เลอืกรปูแบบของรถ และประเภทธุรกิจ ทีจ่ะทาํใหคาใชจายในการลงทุนแตกตางกนั และไมควรตัดสนิใจจากผลการ

วิเคราะหทางการเงินเพียงคาจาก ระยะเวลาคืนทุน มูลคาปจจุบันของผลประโยชนสุทธิ ดัชนีการทํากําไร อัตราผล
ตอบแทนภายในจากการลงทนุ และอตัราสวนผลประโยชนตอตนทนุ วาโครงการใหผลตอบแทนทีคุ่มคาเพยีงอยาง
เดียว แตควรพิจารณาประกอบกับ Business Model Canvas ทําเลท่ีตั้งที่ผูวิจัยทําการศึกษาซ่ึงจะมีผูเขามาใช
บริการสูง ทําใหมีรายรับสูงเชนกันจึงทําใหโครงการมีความคุมคานาลงทุน และขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาใน
อนาคต ควรศึกษาใหครอบคลุมในดานอื่นๆ เชน ดานการตลาด ดานการจัดการ ทั้งนี้เพื่อเปนการมองในแงมุมที่

หลากหลาย และมีความสมบูรณเพิ่มขึ้น
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