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การพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสมสมุนไพร
รานเฮียงเฮียง เทศบาลนครอุดรธานี 

CONCEPT DEVELOPMENT TO MIXED HERBS PARTIAL DRIED PORK OF 
THE HIANG-HIANG SHOP IN UDON THANI MUNICIPALITY

สิรดาภัทร เลิศสมพร1

ทิพยวรรณา งามศักดิ์2

บทคัดยอ

 การศึกษานีม้วีตัถุประสงคเพือ่ 1) ศกึษาขอมูลของผลิตภณัฑหมแูดดเดียวท่ีมวีางจําหนายในทองตลาด 2) ศกึษาพฤติกรรม 
ทัศนคติดานอาหาร ความชอบวัตถุดิบและรสชาติ และปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
หมูแดดเดียวผสมสมุนไพร และ 3) พัฒนาและทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสมสมุนไพร วิธีการศึกษาใชการสํารวจตลาด 
ใชแบบสอบถามพฤติกรรมและทัศนคติ กลุมตัวอยางเปนผูที่บริโภคหมูแดดเดียวจํานวน 400 คน นําผลการศึกษามาพัฒนาแนวคิด
ผลิตภัณฑและทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑกับกลุมตัวอยางผูบริโภคจํานวน 45 คน ผลการศึกษาพบวา มีผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสม
สมุนไพร 3 ชนิด คือ งาขาว พริกไทยดํา และพริกไทปน สวนใหญบรรจุถุงพลาสติก ดานพฤติกรรม พบวา ผูบริโภคสวนใหญไมเคย
บรโิภคผลิตภณัฑหมแูดดเดียวผสมสมุนไพร เนือ่งจากหาซ้ือยาก ดานทศันคติ พบวาผูบรโิภคมีทศันคติเชงิบวกตออาหารประเภทน้ีเปน
อาหารที่คุนเคย ชอบรสชาติ รับประทานแลวอิ่มทอง ความชอบดานวัตถุดิบและรสชาติ พบวาชอบเนื้อแดง กระเทียม พริกไทยเม็ด 
พริกไทยปน รสธรรมชาติ ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีความสําคัญมากที่สุด คือรสชาติ ราคาเหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ 
หาซื้องาย การใหขอมูลแนะนําผลิตภัณฑ แนวคิดผลิตภัณฑที่พัฒนา คือ หมูแดดเดียวทอดกระเทียม หมูแดดเดียวสูตรพริกไทย 
และหมูแดดเดียวผสมสมุนไพรรวม ผลการทดสอบพบวา ผูบริโภคสวนใหญสนใจจะซ้ือหมูแดดเดียวผสมสมุนไพรรวมมากกวาจึงได
เลือกผลิตภัณฑ หมูแดดเดียวผสมสมุนไพรรวม สําหรับการพัฒนาตอไป 

คําสําคัญ: แนวคิดผลิตภัณฑ ทัศนคติดานอาหาร ปจจัยสวนประสมการตลาด หมูแดดเดียวผสมสมุนไพร

Abstract

 The objectives of this study were (1) to study the information of ready-to-eat partial-dried pork 
product which was available in the market. (2) to study consumer behavior, food attitudes, the ingredient and 
taste preference, and the marketing mix factors that influencing the decision to buy ready-to-eat partial-dried 

pork product of the consumers in Udon Thani Municipality, 3) to develop and test the product concept. Market 
intelligence was conduct for ready-to-eat partial-dried pork product in the market. Questionnaires were used for 
collection data on consumer behavior and attitudes of 400 consumer samples. With these results the product 

concept was developed and then tested with 45 consumers. Results found three types of ready-to-eat 

partial-dried pork product with white sesame, with black pepper, and with ground pepper. They all packed in 
plastic bag. Most of the consumer never consumed the mixed herbs partial-dried pork product as they were not 
available in the market. For food attitudes, the consumers were positive with this type of food, they are familiar 

with, they like flavor and felt a filling with. For raw material and flavor preference, consumers liked red meat, 

garlic, pepper and natural flavor. For the most important factors in marketing mix, they were: flavor, price to be 
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met with quality, availability, product information suggestion. Three product concepts were developed, they were 

partial-dried pork product with garlic, partial-dried pork product with pepper and partial-dried pork product with 

mixed herbs. The consumers were interested to buy partial-dried pork product with mixed herbs. Therefor 

partial-dried pork product with mixed herbs was considered for further development.

Keywords: Product Concept, Food Attitude, Marketing Mix, Mixed Herbs Partial-Dried Pork Product

บทนํา
 อาหารอสีานเปนอาหารยอดนยิมของคนไทย ซึง่แพรหลายไปทัว่ทกุภูมภิาค เมนอูาหารอสีานทีไ่ดรบัความ
นยิมอยางมาก คอื สมตาํ ซึง่เรยีกไดวาเปนเมนอูาหารตดิอนัดบัโลก จะเหน็ไดจากผลสาํรวจ 50 อาหารทีอ่รอยทีส่ดุ
ในโลกประจําป 2554 [1] นอกจากน้ีหนึง่ในเมนยูอดนยิมทานคูกบัสมตํา คอื หมแูดดเดยีว หมแูดดเดยีวเปนอาหาร
ทีเ่กดิจากภมูปิญญาทองถิน่ เปนการแปรรปูผลติภณัฑเน้ือหม ูโดยใชแสงแดดเพือ่ยดือายกุารเกบ็รกัษา หมแูดดเดยีว
มีคุณคาทางอาหารและโปรตีนสูง ในรานอาหารอีสานหมูแดดเดียวถือเปนเมนูยอดนิยมและถูกจัดเปนเมนูอาหาร
แนะนําประจําราน
 สมนุไพรไทยท่ีใชในอาหารไทยทําใหอาหารมีเอกลักษณทัง้เร่ืองกล่ิน รส ทาํใหอาหารมีกลิน่หอม ชรูสชาติ 
ดับกลิ่นคาวของเน้ือสัตว ปจจุบันสมุนไพรนอกจากจะเปนพืชที่มีคุณคาทั้งดานสงเสริมสุขภาพและรักษาโรคแลว
สมุนไพรยังมีคุณคาดานวัฒนธรรม สังคม และทางเศรษฐกิจที่ประชาชนชาวไทยและตางชาติยังคงใหความนิยม
อยูเสมอ
 รัฐบาลไทยใหการสนับสนุนดานการทองเท่ียวและนโยบายครัวไทยสูครัวโลก [2] รวมถึงการรวมกลุม
ประเทศในเขตเอเชียตะวันออกเฉียงใต (ASEAN Economic Community; AEC) โดยมีประเทศสมาชิกรวม 
10 ประเทศ ซึง่มนีโยบายสงเสรมิเศรษฐกจิระหวางกนั จงึเปนโอกาสดทีีเ่อือ้ตอการตดิตอคาขายระหวางประเทศใน
กลุมสมาชิกใหมีความสะดวกยิ่งขึ้น ปจจุบันมีผูผลิตผลิตภัณฑหมูแดดเดียวเพื่อจําหนายในรานขายของฝากและ
ทองตลาดไมมากนัก ซึ่งสวนใหญไมไดรับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ ดังนั้น หากผูผลิตสามารถผลิตและไดรับ
การรับรองมาตรฐานผลติภณัฑกจ็ะเปนขอไดเปรยีบในธรุกจิทัง้ภายในประเทศและโอกาสของธรุกจิในตางประเทศ 
 ปยะพร มิตรภานนท (2558) ศึกษาเก่ียวกับพฤติกรรมและปจจัยในการเลือกซื้ออาหารเพ่ือสุขภาพของ
ผูบริโภค ในเขตเทศบาลเมืองกาฬสินธุ ผลการศึกษา พบวาพฤติกรรมผูบริโภคสวนใหญใหเหตุผลท่ีเลือกซื้ออาหาร

เพ่ือประโยชนตอสุขภาพ โดยคิดวาประโยชนที่จะไดรับคือ การลดความเส่ียงจากโรคมะเร็ง โดยอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อคือตัวเอง หากเปดรานอาหารเพื่อสุขภาพโดยเฉพาะมีความสนใจท่ีจะซื้อแนนอน [3] จากผลการศึกษา
ดังกลาวจะเห็นไดวาผูบริโภคมีความตองการซื้ออาหารเพื่อสุขภาพและมีสรรพคุณรักษาโรคเปนอยางมาก

 รานเฮียงเฮียง ตั้งอยูที่ ถนนประจักษศิลปาคม อําเภอเมืองอุดรธานี ดําเนินธุรกิจผลิตและจัดจําหนาย
ผลิตภัณฑหมูแปรรูปมานานกวา 45 ป จัดจําหนายทั้งปลีกและสงผลิตภัณฑหมูแผน หมูหยอง และกุนเชียง 
รานเฮียงเฮียงเปนอีกรานหน่ึงที่มีความตองการตอบสนองความตองการของลูกคาใหไดมากท่ีสุด อีกทั้งยังตองการ
เพิ่มยอดขายปลีกและลูกคารายใหม แตเนื่องจากชนิดสินคาในรานมีไมหลากหลาย จึงทําใหเสียโอกาสในการเพิ่ม
จํานวนลูกคารายใหม ดังนั้นทางรานมีความสนใจตองการเพิ่มชนิดสินคาเพื่อจําหนายในราน ทั้งนี้เนื่องจากความ
นิยมบริโภคผลิตภัณฑหมูแดดเดียว การเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑ ชองวางดานมาตรฐานผลิตภัณฑ และโอกาสของ
ธรุกจิในอนาคตดงักลาวขางตน ทางรานและผูทาํการศกึษาจงึมีความสนใจและเห็นพองรวมกนัวาผลิตภัณฑหมูแดด
เดียวผสมสมุนไพรมีศักยภาพสามารถตอบสนองความตองการของตลาดได อยางไรก็ตามขอมูลงานวิจัยเก่ียวกับ



ประชุมวิชาการทางธุรกิจและนวัตกรรมทางการจัดการ 
ระดับชาติและนานาชาติ ประจําป 25591798

กา
รจ
ัดก
าร
กา
รต
ลา
ด

ผลติภัณฑหมูแดดเดียวยังมีอยูอยางจํากัด ดงัน้ันงานวิจยันีจ้ะดําเนินการศึกษาถึงพฤติกรรม ทศันคติ ความชอบดาน
วัตถุดิบและรสชาติ ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ และความสนใจในแนวคิดผลิตภัณฑ ซึ่งผลจาก
การศึกษาจะทําใหทางรานสามารถนําขอมูลท่ีไดไปประยุกตใชในการผลิตและจําหนายผลิตภณัฑหมแูดดเดียวผสม
สมุนไพร เพ่ือตอบสนองตรงความตองการของผูบริโภคได
 
วัตถุประสงค
 1. เพื่อศึกษาขอมูลของผลิตภัณฑหมูแดดเดียวที่มีวางจําหนายในทองตลาด

 2. เพื่อศึกษาพฤติกรรม ทัศนคติดานอาหาร ความชอบวัตถุดิบและรสชาติ และปจจัยดานสวนประสม
ทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสมสมุนไพรของผูบริโภคในเขตเทศบาลนคร
อุดรธานี จังหวัดอุดรธานี 
 3. เพ่ือพัฒนาและทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสมสมุนไพรสําหรับผูบริโภคในเขตเทศบาล
นครอุดรธานี จังหวัดอุดรธานี 

วิธีดําเนินงาน
 1. การศึกษาขอมูลของผลิตภัณฑหมูแดดเดียวที่มีวางจําหนายในทองตลาด 
   ใชวธิกีารสาํรวจขอมูลจากอนิเทอรเนต็และสือ่สิง่พมิพตางๆ รวมทัง้จะดาํเนนิการรวบรวมขอมลูจาก
แหลงจาํหนายตางๆ ในเขตเทศบาลนครอุดรธานี ซึง่จะรวบรวมขอมลูตราสินคา ชนดิสมนุไพร ขนาดบรรจุ รปูแบบ
บรรจุภัณฑ และราคาของผลิตภัณฑหมูแดดเดียว 
 2.  การศึกษาพฤติกรรม ทัศนคติ ความชอบวัตถุดิบและรสชาติ และปจจัยดานสวนประสมทางการ
ตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสมสมุนไพรของผูบริโภคในเขตเทศบาลนคร
อุดรธานี 
   กลุมประชากรอําเภอเมือง จงัหวัดอดุรธานี อายตุัง้แต 15 ปขึน้ไป มจีาํนวนประชากรท้ังส้ิน 148,305 
คน [4] กลุมตัวอยางเปนผูที่บริโภคหมูแดดเดียวจํานวน 400 คน โดยใชสูตรคํานวณของทาโร ยามาเน [5] ที่ระดับ
ความเช่ือมั่น 95% เครื่องมือที่ใชในการศึกษา คือ แบบสอบถาม ซึ่งแบงออกเปน 5 สวน ดังนี้
  สวนท่ี 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ใชการวัดแบบมาตรนามบัญญัติ (Nominal Scale) 
มีลักษณะเปนแบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) 
  สวนท่ี 2 พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑหมูแดดเดียว  ใชแนวทางคําถาม 6Ws 1H [6] ใชการวัด

แบบมาตรนามบัญญัติ (Nominal Scale) มีลักษณะเปนแบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) 
  สวนท่ี 3 ทัศนคติการบริโภคผลิตภัณฑหมูแดดเดียว สอบถามระดับความคิดเห็น ตออาหาร 5 ดาน 
ไดแก ความรูสึกเชิงบวก ความรูสึกเชิงลบ ดานความรูในดานคุณภาพอาหาร ดานคุณลักษณะทางประสาทสัมผัส

โดยทั่วไป และดานคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสเฉพาะ [7] ใช Likert scale 5 ระดับและใช อันตรภาคช้ันเปน
เกณฑการแปรผล มคีาสมัประสทิธิแ์อลฟาของครอนบาค [8] แตละดานตามลาํดบัดงันี ้0.862, 0.891, 0.697, 0.892 
และ 0.644

  สวนท่ี 4 ความชอบดานวตัถุดบิและรสชาติผลติภณัฑหมแูดดเดียวผสมสมุนไพร สอบถามระดับความ
ชอบดานวัตถุดบิ การเตรียม และรสชาติผลติภัณฑ ใช Preference scale 5 ระดับ และใช อนัตรภาคช้ันเปนเกณฑ
การแปรผล มีคาสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค [8] แตละดานตามลําดับดังนี้ 0.883, 0.791 และ 0.686
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  สวนท่ี 5 ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑหมูแดดเดียว
ผสมสมุนไพร สอบถามระดับความสําคัญของปจจัยดานการตลาด คือ ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย 
และการสงเสริมการตลาด ใช Important scale 5 ระดบั และใช อนัตรภาคชัน้เปนเกณฑการแปรผลมคีาสมัประสทิธิ์
แอลฟาของครอนบาค [4] แตละดานตามลําดับดังนี้ 0.808, 0.874, 0.760 และ 0.879
  การวเิคราะหขอมลูโดยใชโปรแกรมสาํเรจ็รปู SPSS for Windows Version 19 สถติทิีใ่ช คอื ความถี่
และคารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน [9] 
 3.  การพัฒนาและทดสอบแนวคิดผลิตภณัฑและบรรจุภณัฑของผลิตภณัฑหมูแดดเดียวผสมสมุนไพร 
สําหรับผูบริโภคในเขตเทศบาลนครอุดรธานี 
  1. นําผลที่ไดจากการศึกษาพฤติกรรม ทัศนคติ ความชอบวัตถุดิบและรสชาติ และปจจัยดานสวน
ประสมทางการตลาดทีม่อีทิธพิลตอการตดัสนิใจซ้ือผลติภัณฑหมูแดดเดียวผสมสมนุไพรของผูบรโิภคในเขตเทศบาล
นครอุดรธานีมาสรางแนวคิดผลิตภัณฑ โดยพิจารณาจากความคิดเห็นดานพฤติกรรม ทัศนคติที่เห็นดวยในระดับ
เห็นดวยอยางยิ่ง ความชอบวัตถุดิบและรสชาติในระดับชอบมากที่สุด และปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดท่ีมี
ความสําคัญในระดับสําคัญมากท่ีสุด เมื่อไดแนวคิดผลิตภัณฑแลว จากนั้นนําไปทดสอบแนวคิด
   2. การทดสอบแนวคิด ผูศึกษาไดกําหนดกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา คือ กลุมผูบริโภคที่อาศัย
อยูในเขตเทศบาลนครอุดรธานี จังหวัดอุดรธานี จํานวน 45 คน [10] เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษา คือ แบบสอบถาม 
โดยใหผูตอบแบบสอบถามประเมินระดับความสนใจซ้ือ กาํหนดเกณฑการแปลผลเพ่ือจดัระดับคาเฉล่ียออกเปนชวง 
ใชวิธีการวัดแบบมาตราสวนประมาณคา วิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Windows Version 
19 เพ่ือคํานวณคาทางสถิติตางๆ ที่ใชในการวิเคราะหขอมูล คือ ความถ่ี และรอยละ [9]

ผลการวิจัย
 1. ผลการศึกษาขอมูลของผลิตภัณฑที่มีวางจําหนายในทองตลาด 
  ผลการศึกษาพบวา มีชนิดสมุนไพรที่ใชเปนสวนผสมในผลิตภัณฑหมูแดดเดียว มี 3 ชนิด คือ งาขาว 

พริกไทยดํา และพริกไทยปน โดยสมุนไพร 3 ชนิดนี้ระบุไวในรายละเอียดผลิตภัณฑ สวนขนาดบรรจุ พบวา 
สวนใหญมีขนาดบรรจุ คือ 200 กรัม 1,000 กรัม 500 กรัม 250 กรัม 450 กรัม 400 กรัม 380 กรัม 180 กรัม 
150 กรัม ตามลาํดบันอกจากนีร้าคาพบวาอยูในชวงราคาเฉลีย่ประมาณ 25-125 บาทตอปรมิาณ 100 กรมั รปูแบบ

บรรจุภัณฑพบวาถุงพลาสติก
 2.  ผลการศกึษาพฤตกิรรม ทศันคต ิความชอบวตัถดุบิและรสชาต ิและปจจยัดานสวนประสมทางการ
ตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสมสมุนไพรของผูบริโภคในเขตเทศบาลนคร

อุดรธานี 
  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญงิ ชวงอายุ 26-40 ป 

ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานเอกชน รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000-20,000 บาท
  พฤตกิรรมของผูบรโิภคในการบรโิภคผลติภณัฑหมแูดดเดยีว พบวา การเลอืกซือ้และบริโภคผลิตภณัฑ
หมูแดดเดียวของผูบริโภคสวนใหญมีความถี่ในการเลือกซื้อและบริโภค เดือนละ1-2 ครั้ง โดยคาใชจายในการเลือก

ซื้อแตละครั้ง 51-500 บาท โดยเหตุผลในการซ้ือและบริโภคผลิตภัณฑหมูแดดเดียว คือ รสชาติอรอย บุคคลท่ีมี
อทิธพิลตอการตัดสนิใจซ้ือและบริโภค คอื ตวัผูบรโิภคเอง แหลงในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑหมูแดดเดียวของผูบรโิภค

สวนใหญ คือ รานคาในตลาดสด สวนสถานที่ในการเลือกซื้อ คือ ตลาดสดเทศบาล 1 ซึ่งสวนใหญผูบริโภคไมมีการ



ประชุมวิชาการทางธุรกิจและนวัตกรรมทางการจัดการ 
ระดับชาติและนานาชาติ ประจําป 25591800

กา
รจ
ัดก
าร
กา
รต
ลา
ด

เปรียบเทียบยีห่อ/รานคา/แหลงจาํหนายกอนการตัดสนิใจซ้ือ โดยปริมาณท่ีนยิมในการเลือกซ้ือ คอื ขนาด 100 กรมั 
ประเภทของสื่อที่ดึงดูดความสนใจในการเลือกซื้อ คือ งานออกรานแสดงสินคา ซึ่งผลของการจัดรายการสงเสริม
การขายตามสถานท่ีตางๆ ทําใหผูบริโภคมีโอกาสไดทดลองชมิผลิตภัณฑ ทั้งนี้ ผูบริโภคจํานวน 261 คน คิดเปน
รอยละ 65.3 ไมเคยบรโิภคผลติภณัฑหมูแดดเดยีวผสมสมนุไพร โดยเหตผุลหลกัทีไ่มเคยบรโิภค คอื หาซือ้ยาก โดย
คิดเปนรอยละ 74.3 อยางไรก็ตาม ผูบริโภคสวนใหญจํานวน 167 คน คิดเปนรอยละ 41.8 ตองการใหผลิตภัณฑ
หมูแดดเดียวผสมสมุนไพรอยูในรูปแบบชิ้นของสมุนไพร รองลงมา คือตองการใหมีเฉพาะกล่ินสมุนไพร จํานวน 
140 คน คิดเปนรอยละ 35 ในสวนรูปแบบบรรจุภัณฑที่ผูบริโภคคิดวามีความเหมาะสม คือ ซองพลาสติก และถุง
กระดาษเคลือบพลาสติก 
  ทัศนคติของผูบริโภคในการบริโภคผลิตภัณฑหมูแดดเดียว พบวา ดานความรูสึกเชิงบวก พบวา 
ผูบริโภคสวนใหญมคีวามคิดเหน็ในดานความรูสกึเหมือนไดรบัคณุคาเมือ่ไดรบัประทานอาหารประเภทน้ี อยูในระดับ
เห็นดวยอยางยิ่ง ดานความรูสึกเชิงลบ พบวา ผูบริโภคสวนใหญมีความคิดเห็นอยูในระดับไมเห็นดวยอยางยิ่งทุก
หวัขอคาํถาม ดานคณุภาพ พบวา ผูบรโิภคสวนใหญมคีวามคดิเหน็ในดานความรูดานคุณภาพวาอาหารนีเ้ปนอาหาร
ที่คุนเคยในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง และดานคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสเฉพาะ พบวา ผูบริโภคสวนใหญมีความ
คดิเหน็อยูในระดับเหน็ดวย คอื อาหารประเภทน้ีมกีลิน่หอมสมุนไพร อาหารประเภทน้ีมเีน้ือสัมผัสนุม อาหารประเภท
นี้มีเนื้อสัมผัสแข็ง อาหารประเภทนี้มีลักษณะอมน้ํามัน และความชอบอาหารประเภทน้ีที่มีสีนํ้าตาลอมเหลือง 
  ความชอบดานวัตถุดิบและรสชาติผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสมสมุนไพร พบวา ผูบริโภคสวนใหญมี
ความคิดเห็นอยูในระดับชอบมากท่ีสุด คือ เนื้อแดง กระเทยีม พริกไทยเม็ด และพริกไทยปน โดยชนิดสมุนไพรที่มี
ระดับความชอบในระดับชอบมาก และมีคะแนนเฉล่ียสูง คือ ตะไคร ใบมะกรูด และงาขาว ดานการเตรียม คือ 
การทําใหสุกแบบทอด และการหั่นแบบช้ินยาว ดานรสชาติ คือ รสธรรมชาติ 
  ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสม
สมุนไพร ที่มีความสําคัญระดับสําคัญมากท่ีสุด ดานผลิตภัณฑ พบวา รสชาติและความสดใหมของผลิตภัณฑ ดาน
ราคา พบวา ราคาเหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ รวมถึงการระบุราคาชัดเจน ดานชองทางการจัดจําหนาย พบ
วา การมสีถานทีจ่ดัจาํหนายทัว่ถึง หาซือ้ไดงาย และดานการสงเสรมิการขาย พบวา ผูจาํหนายสามารถใหคาํแนะนาํ
เกี่ยวกับผลิตภัณฑได การมีสินคาใหทดลองชิม และมารยาทและอัธยาศัยของพนักงาน 
 3. ผลการพัฒนาและทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสม
สมุนไพร สําหรับผูบริโภคในเขตเทศบาลนครอุดรธานี
  ผลจากการนําขอมูลจากการสํารวจตลาด ขอมูลพฤติกรรม ทัศนคติ ความชอบวัตถุดิบและรสชาติ 

และปจจยัดานสวนประสมทางการตลาดทีม่อีทิธพิลตอการตดัสนิใจซือ้ไปพฒันาแนวคดิผลติภณัฑหมแูดดเดยีวผสม
สมุนไพร ไดแนวคิด 3 แนวคิด ดังนี้ แนวคิดที่ 1 หมูแดดเดียวทอดกระเทียม ใชกระเทียมบดละเอียดในขั้นตอนการ
หมักและใชกระเทียมบดหยาบไปเจียวใหมีสีเหลืองและกล่ินหอมรับประทานคูกับหมูแดดเดียว แนวคิดที่ 2 

หมูแดดเดียวสูตรพริกไทย ใชพริกไทยเม็ดบดหยาบและพริกไทยปนในขั้นตอนการหมกั มีชิ้นพริกไทยบดหยาบบน
ผลิตภัณฑ และแนวคิดท่ี 3 หมูแดดเดียวผสมสมุนไพรรวม ใชสมุนไพร 6 ชนิดเปนสวนผสม โดยใชกระเทียม 
พริกไทยเม็ด พริกไทยปน ตะไคร และงาขาวในข้ันตอนการหมัก มีชิ้นสมุนไพรบนผลิตภัณฑ นอกจากนี้มีกระเทียม
เจียวและใบมะกรูดทอดรับประทานคูดวย โดยทั้ง 3 แนวคิด ใชเนื้อแดง หั่นเปนชิ้นยาว ทําใหสุกโดยการทอดแบบ
นํ้ามันทวมดวยนํ้ามันรําขาวในการผลิต สวนบรรจุภัณฑที่ใชเปนซองพลาสติกพิมพลายแบบมีซิปปดปากถุง มีสวน
ใสสําหรับแสดงผลิตภัณฑ ดังแสดงในภาพที่ 1
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  ผลจากการสอบถามระดับความสนใจซ้ือผลติภัณฑหมแูดดเดียวผสมสมุนไพร ตามแนวคิดทัง้ 3 ชนิด 
พบวาหมแูดดเดยีวผสมสมุนไพรรวมและหมแูดดเดยีวทอดกระเทยีม ผูบรโิภคสวนใหญมคีวามสนใจซือ้ในระดบัซ้ือ
แนนอน สวนหมูแดดเดียวสูตรพริกไทย มีความสนใจซื้อในระดับอาจจะซื้อ เมื่อนําผลรวมรอยละของระดับความ
สนใจซื้อในระดบัซ้ือแนนอนและอาจจะซ้ือของผลิตภัณฑตามแนวคิดผลิตภัณฑหมูแดดเดียวทั้ง 3 ชนิด มาเปรียบ
เทียบกัน จะเห็นไดวา หมูแดดเดียวผสมสมุนไพรรวม มีผลรวมรอยละของความสนใจซ้ือในระดับซ้ือแนนอนและ
อาจจะซื้อสูงที่สุด คิดเปนรอยละ 91.2 หมูแดดเดียวทอดกระเทียมและหมูแดดเดียวสูตรพริกไทย มีผลรวมรอยละ
ของความสนใจซื้อในระดับซ้ือแนนอนและอาจจะซ้ือเทากัน คือ รอยละ 82.2 (ตารางที่ 1)

สรุป 
ผลิตภณัฑหมูแดดเดียวที่มีวางจําหนายในทองตลาดมีชนิดสมุนไพรที่ใชเปนสวนผสม 3 ชนิด คือ งาขาว 

พริกไทยดํา และพริกไทยปน สวนใหญมีขนาดบรรจุ 200 กรัม และ 1,000 กรัม ราคาเฉล่ียประมาณ 25-125 บาท
ตอปริมาณ 100 กรัม และสวนใหญมีรูปแบบบรรจุภัณฑเปนถุงพลาสติก

ผูบรโิภคสวนใหญเลอืกซ้ือและบริโภคผลิตภัณฑหมแูดดเดยีวเดอืนละ 1-2 ครัง้ โดยใชจายในการเลอืกซือ้
แตละคร้ัง 51-500 บาท โดยเหตผุลหลักในการซือ้และบริโภค คอื รสชาตอิรอย และเลอืกซือ้จากรานคาในตลาดสด
เทศบาล 1 ซึง่สวนใหญจะไมมกีารเปรยีบเทียบย่ีหอ/รานคา/แหลงจาํหนายกอนการตัดสนิใจซือ้ ปริมาณ 100 กรมั 
เปนท่ีนิยมในการเลือกซ้ือแตละคร้ัง งานออกรานแสดงสินคาเปนสื่อที่ดึงดูดความสนใจในการเลือกซ้ือ เนื่องจาก
ผูบรโิภคมโีอกาสไดทดลองชิมผลติภณัฑ นอกจากนีผู้บรโิภครอยละ 65.3 ไมเคยบรโิภคผลิตภณัฑหมแูดดเดยีวผสม
สมุนไพร เนื่องจากหาซ้ือยาก และตองการใหผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสมสมุนไพรอยูในรูปแบบช้ินของสมุนไพร 
ผูบริโภคสวนใหญคิดวาบรรจุภัณฑพลาสติกในรูปแบบเปนซองพลาสติกเหมาะสมท่ีสุด ในดานทัศนคติผูบริโภคมี
ความคิดเห็นเหมือนไดรบัคณุคาและอาหารน้ีเปนอาหารท่ีคุนเคยอยูในระดับเห็นดวยอยางย่ิง วตัถดุบิและรสชาติที่
มีความคิดเห็นอยูในระดับชอบมากท่ีสุด คือ เนื้อแดง กระเทียม พริกไทยเม็ด และพริกไทยปน การทําใหสุกแบบ
ทอด การหั่นแบบชิ้นยาว และรสธรรมชาติ ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อที่มี
ความสาํคญัระดบัสาํคญัมากท่ีสดุและมคีาเฉลีย่สงูกวาหวัขออืน่ในดานเดยีวกนั คอื รสชาติ ราคาเหมาะสมกับปรมิาณ 
หาซื้อไดงาย ผูจําหนายสามารถใหคําแนะนําเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 

ผูบริโภคมีความสนใจซ้ือหมูแดดเดียวผสมสมุนไพรรวม และหมูแดดเดียวทอดกระเทียมในระดับซ้ือแนนอน 
สวนหมูแดดเดียวสูตรพริกไทย มีระดับความสนใจซ้ือในระดับอาจจะซื้อ อีกทั้งหมูแดดเดียวผสมสมุนไพรรวมมีผล
รวมรอยละของความสนใจซ้ือในระดับซือ้แนนอนและอาจจะซ้ือสูงทีส่ดุ จงึเลือกผลิตภัณฑหมแูดดเดียวผสมสมุนไพร
รวมสําหรับการพัฒนาตอไป 

อภิปรายผลและขอเสนอแนะ

 1. จากผลการศึกษาขอมูลของผลิตภัณฑที่มีวางจําหนายในทองตลาด ซึ่งมีชนิดสมุนไพรท่ีใชเปนสวน
ผสมในผลิตภณัฑหมแูดดเดียวจํานวน 3 ชนดิเทานัน้ คอื งาขาว พรกิไทยดํา และพริกไทยปน จะเห็นไดวาผลิตภัณฑ
หมูแดดเดียวที่มีจําหนายในทองตลาดใชสมุนไพรเปนสวนผสมในการผลิตนอยมาก อยางไรก็ตามสมุนไพรชนิดอื่น
บางชนิดอาจถูกใชในการหมัก แตไมสามารถสังเกตเห็นไดหรือไมระบุไวบนฉลาก ซึ่งผูผลิตไมตองการเปดเผย
รายละเอียด
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 2. การศกึษาครัง้นีใ้ชแบบสอบถามเปนเครือ่งมอืในการเกบ็รวบรวมขอมลู หากมกีารเก็บรวบรวมขอมลู
แบบสัมภาษณรวมกับการใชแบบสอบถาม อาจทําใหไดขอมูลมีความสมบูรณมากขึ้น

กิตติกรรมประกาศ
 การศึกษาอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิตฉบับนี้สําเร็จลุลวงดวยดี โดยไดรับความกรุณาอยางสูง
จากคณะวิทยาลัยบัณฑิตศึกษาการจัดการที่เปนแหลงรวบรวมความรูตางๆ ไวสําหรับศึกษาคนควาหาขอมูลที่เปน
ประโยชนรวมทั้งขอขอบคุณผูตอบแบบสอบถามทุกทาน ที่กรุณาใหความรวมมือในการกรอกแบบสอบถาม จึงใคร
ขอกราบขอบพระคุณอยางสูงมา ณ โอกาสนี้ 
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ภาพที่ 1 แนวคิดผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสมสมุนไพร

ตารางท่ี 1 เปรียบเทียบผลรวมรอยละของระดับความสนใจซื้อในระดับซื้อแนนอนและอาจจะซื้อ ของผลิตภัณฑ
ตามแนวคิดผลิตภัณฑหมูแดดเดียวผสมสมุนไพรทั้ง 3 ชนิด

หมูแดดเดียว
ทอดกระเทียม

หมูแดดเดียว
สูตรพริกไทย

หมูแดดเดียว
ผสมสมุนไพรรวม

รอยละของความสนใจซ้ือ
ในระดับซื้อแนนอน

51.1 40.0 55.6

รอยละของความสนใจซ้ือ
ในระดับอาจจะซ้ือ

31.1 42.2 35.6

ผลรวม (รอยละ) 82.2 82.2 91.2


