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การตั้งชื่อตราสินค้าผู้ประกอบการข้าวไรซ์เบอรี่บ้านดอนยาง 

อ�าเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น

NAMEING CORPORATE BRAND NAME FORTHE RICEBERRY RICE 

ENTREPRENEURAT BANN DONYANG MUENG DISTRICT KHON KAEN PROVINCE

สิรินันท์ ค�ำมูล 1

ทิพย์วรรณำ งำมศักดิ์ 2

บทคัดย่อ

 กำรศึกษำนี้ มีวัตถุประสงค์ในกำรศึกษำคือ 1)เพื่อกำรส�ำรวจตลำดตรำสินค้ำผลิตภัณฑ์ข้ำวไรซ์เบอรี่ที่วำงจ�ำหน่ำยในเขต

เทศบำลนครขอนแก่นและขำยในประเทศทำงอินเตอร์เน็ต 2)เพื่อศึกษำทัศนคติที่มีต่อข้ำวไรซ์เบอรี่ ของผู้บริโภคข้ำวไรซ์เบอรี่ ในเขต

เทศบำลนครขอนแก่น 3)เพื่อตั้งชื่อตรำสินค้ำผู้ประกอบกำรข้ำวไรซ์เบอรี่ บ้ำนดอนยำง อ�ำเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่นศึกษำ

โดยกำรส�ำรวจตลำดตรำสนิค้ำผลติภณัฑ์ข้ำวไรซ์เบอรีแ่ละใช้แบบสอบถำมถำมทศันคตโิครงสร้ำงของอำหำรจำก กลุม่ตวัอย่ำงผูบ้รโิภค

ข้ำวไรซ์เบอรี่ จ�ำนวน 120 คน น�ำค�ำส�ำคัญที่ได้จำกกำรสอบถำมทัศนคติมำตั้งชื่อ แล้วน�ำมำพิจำรณำร่วมกับผลกำรส�ำรวจตลำดเพื่อ

ตรวจสอบกำรซ�้ำของชื่อ ท�ำกำรคัดเลือกชื่อตรำสินค้ำที่เหมำะสมได้จ�ำนวนหนึ่งแล้วน�ำไปทดสอบผู้บริโภคจ�ำนวน 45 คน ในด้ำนกำร

จดจ�ำ กำรสื่อควำมหมำย และควำมชอบในชื่อตรำสินค้ำ ผลจำกกำรศึกษำพบว่ำมีชื่อตรำสินค้ำข้ำวไรซ์เบอรี่ที่วำงขำยจ�ำนวน 53 ชื่อ 

มีค�ำส�ำคัญที่ได้จำกกำรศึกษำทัศนคติ จ�ำนวน 7 ค�ำ ผลกำรคัดเลือกตรำสินค้ำที่เหมำะสมได้ชื่อตรำสินค้ำ คือ ข้ำวดีดีข้ำวลูกรักษ์ ข้ำว

รอยยิ้ม และข้ำวเต็มคุณ ผลกำรทดสอบชื่อตรำสินค้ำ พบว่ำชื่อตรำสินค้ำข้ำวเต็มคุณ เหมำะสมที่จะใช้เป็นชื่อตรำสินค้ำ ส�ำหรับผู้

ประกอบกำรข้ำวไรซ์เบอรี่ บ้ำนดอนยำง อ�ำเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น

ค�ำส�ำคญั : ชือ่ตรำสินค้ำ ข้ำวไรซ์เบอรี่ ทัศนคติของผู้บริโภค

Abstract

 The objectives of this study were 1) to survey the brand name of Riceberry rice sold in Khon Kaen 

Municipality and in the country by internet, 2) to study the attitudes toward Riceberry rice of the consumers in 

Khon Kaen Municipality and 3) to name the brand name for the Riceberry rice entrepreneursat Bann Donyang, 

Muang District, Khon Kaen Province. Market intelligence was used to collect the existed brand names. Structure 

of food attitude survey was conducted using 120 Riceberry rice consumers. The key words obtained from the 

survey were selected for the name. The lists together with the existing brand name were then screened and 

tested for their memorable, descriptive and preference by 45 consumers. Results found that there were 53 brand 

names for Riceberry rice sold in the market. Seven key words were chosen for naming brand name and then 

checked for the duplication. Four name were screened and tested they were: Kaw Dee Dee, Kaw Luk Ruk, Kaw 

Roy Yim and Kaw Tem Kun. The most suitable brand name is Kaw Tem Kun.

Keywords: Brand name, Riceberry, Consumer attitudes
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บทน�ำ

 ข้ำวเป็นอำหำรหลักของคนไทยมำช้ำนำน ซึ่งข้ำวเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตควำมเป็นอยู่ของคนไทย แนว

โน้มในปัจจบุนัผูบ้รโิภคให้ควำมส�ำคญัในกำรดแูลสขุภำพมำกขึน้ และยงัคงบรโิภคข้ำวอยูเ่ป็นประจ�ำข้ำวทีผู่บ้รโิภค

กลุม่ดงักล่ำวให้ควำมสนใจเป็นข้ำวทีม่สีเีข้มหรอืสดี�ำ ในอดตีคอืข้ำวสนีลิ หรอืข้ำวหอมนลิ ปัจจบุนัข้ำวทีก่�ำลงัได้รบั

ควำมนิยมมำกขึ้นคือข้ำวสีม่วงเข้ม หรือสีด�ำ มีชื่อเรียกว่ำข้ำวไรซ์เบอรี่ โดยพบว่ำเป็นข้ำวจ้ำวที่มีคุณภำพสูง อุดม

ด้วยคณุค่ำทำงโภชนำกำรทีจ่�ำเป็นต่อร่ำงกำยหลำยชนดิ โดยเฉพำะอย่ำงยิง่มสีำรต้ำนอนมุลูอสิระ ทีเ่ป็นสำเหตขุอง

กำรเกิดโรคมะเร็ง 

 ผูป้ระกอบกำรบ้ำนพมิพ์ผะกำตัง้อยูท่ีบ้่ำนดอนยำง ต�ำบลศลิำ อ�ำเภอเมอืงขอนแก่น จงัหวดัขอนแก่น เป็น

ผู้ผลิตและจ�ำหน่ำยข้ำวไรซ์เบอรี่โดยใช้ชื่อตรำสินค้ำว่ำ “บ้ำนพิมพ์ผะกำ” ซึ่งชื่อดังกลำ่วนี้สื่อถึงกำรปลูกขำ้วหรือ

กำรจ�ำหน่ำยข้ำวไรซ์เบอรี่หรือไม่อย่ำงไรนั้นผู้ศึกษำในฐำนะผู้ประกอบกำรจึงท�ำกำรทดสอบตำมหลักกำรเลือก

ตรำสินค้ำ[1] 3 เรื่อง คือกำรจดจ�ำ(Memorable) กำรสื่อควำมหมำย (Meaningful) และควำมชอบในตรำสิน

ค้ำ(Likeability)โดยกำรทดสอบเบื้องต้นกับบุคคลกลุ่มตัวอย่ำง จ�ำนวน 45 คน พบว่ำมีผู้จ�ำได้ร้อยละ 56 ไม่มีผู้ใด

กล่ำวสือ่ควำมถงึข้ำวเลย ได้ควำมชอบในตรำสนิค้ำในระดบัชอบปำนกลำง ดงันัน้ ตรำสนิค้ำบ้ำนพมิพ์ผะกำจงึไม่ได้

สะท้อนถึงผู้ประกอบกำรจ�ำหน่ำยข้ำวไรซ์เบอรี่ ผู้ศึกษำในฐำนะผู้ประกอบกำรจึงต้องศึกษำหำแนวทำงกำรตั้งชื่อ

ตรำสินค้ำผู้ประกอบกำรขึ้นมำใหม่ 

 ผู้ศึกษำจึงจ�ำเป็นต้องท�ำกำรส�ำรวจตลำดตรำสินค้ำเพื่อให้ทรำบว่ำในปัจจุบันมีสินคำ้ข้ำวไรซ์เบอรี่มีวำง

จ�ำหน่ำยโดยใช้ชื่อตรำสินค้ำอย่ำงไรบ้ำง กำรตั้งตรำสินค้ำนั้น จ�ำเป็นต้องหำค�ำส�ำคัญที่จะสื่อถึงคุณลักษณะของ

สินค้ำเพื่อน�ำมำตั้งชื่อตรำสินค้ำและให้ตรำสินค้ำนั้นได้สื่อควำมหมำยได้โดยตรงถึงสินค้ำ[2]มีกำรศึกษำกำรได้มำ

ของค�ำส�ำคัญโดยกำรศึกษำทัศนคติโครงสร้ำงของอำหำร(structure of food attitudes)5 ด้ำน ประกอบด้วย 

ประกอบด้วย ด้ำนควำมรู้สึกเชิงบวก (Positive Affective Reactions/Factor: PAF) ด้ำนควำมรู้สึกเชิงลบ 

(Negative Affective Reactions/Factor: NAF) ด้ำนควำมรู้ในด้ำนคุณภำพ (Abstract Cognitive information 

, cognitive descriptive Qualities of foods: ACQ)ด้ำนคุณลักษณะทำงประสำทสัมผัสโดยทั่วไป (General 

Sensory Information: GSQ) ด้ำนคุณลักษณะทำงประสำทสัมผัสโดยเฉพำะ (Specific Sensory Information: 

SSQ)ของAikmanและคณะ[3]จึงเหมำะสมที่จะน�ำมำศึกษำ

 ดงันัน้ ผูศ้กึษำจงึสนใจทีจ่ะส�ำรวจตลำดตรำสนิค้ำผลติผลติภณัฑ์ข้ำวไรซ์เบอรีท่ีว่ำงจ�ำหน่ำยในเขตเทศบำล

นครขอนแก่นและในประเทศ ศึกษำทัศนคติที่มีต่อข้ำวไรซ์เบอรี่ ของผู้บริโภคข้ำวไรซ์เบอรี่ในเขตเทศบำลนคร

ขอนแก่นจงัหวดัขอนแก่น เพือ่น�ำไปตัง้ชือ่ตรำสนิค้ำผูป้ระกอบกำรส�ำหรบัผูป้ระกอบกำรข้ำวไรซ์เบอรีบ้่ำนดอนยำง 

อ�ำเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่นสำมำรถน�ำไปใช้ประโยชน์ทำงด้ำนกำรตลำดต่อไป

วัตถุประสงค์กำรศึกษำ

 1. เพื่อกำรส�ำรวจตลำดตรำสินค้ำผลิตภัณฑ์ข้ำวไรซ์เบอรี่ที่วำงจ�ำหน่ำยในเขตเทศบำลนครขอนแก่น

และในประเทศ

 2. เพือ่ศกึษำทศันคตทิีม่ต่ีอข้ำวไรซ์เบอรี ่ของผูบ้รโิภคข้ำวไรซ์เบอรีใ่นเขตเทศบำลนครขอนแก่น จงัหวดั

ขอนแก่น

 3. เพื่อตั้งชื่อตรำสินค้ำส�ำหรับผู้ประกอบกำรข้ำวไรซ์เบอรี่บ้ำนดอนยำง อ�ำเภอเมืองขอนแก่น จังหวัด

ขอนแก่น
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วิธีด�ำเนินกำรศึกษำ

	 1.	 กำรส�ำรวจตลำดตรำสินค้ำผลิตภัณฑ์ข้ำวไรซ์เบอรี่ที่วำงจ�ำหน่ำยในเขตเทศบำลนครขอนแก่น

และในประเทศ

  ผู้ศึกษำได้ส�ำรวจชื่อตรำสินค้ำข้ำวไรซ์เบอรี่ ตำมแหล่งจ�ำหน่ำยได้แก่ ห้ำงสรรพสินค้ำ ร้ำนอำหำร

เพื่อสุขภำพ ร้ำนของฝำก และตลำดสดในเขตเทศบำลนครขอนแก่น รวมถึงกำรศึกษำหำข้อมูลชื่อตรำสินค้ำข้ำว

ไรซ์เบอรี่ทำงอินเตอร์เน็ตผ่ำนเว็บไซด์ต่ำงๆ ในประเทศ

	 2.	 กำรศึกษำทัศนคติที่มีต่อข้ำวไรซ์เบอรี่	 ของผู้บริโภคข้ำวไรซ์เบอรี่ในเขตเทศบำลนครขอนแก่น	

จังหวัดขอนแก่น

  เครื่องมือที่ใช้ในกำรศึกษำคือ แบบสอบถำม แบบสอบถำมส่วนที่ 1 เป็นค�ำถำมเกี่ยวกับข้อมูลพื้น

ฐำนส่วนบคุคลทัว่ไป ได้แก่ เพศ อำย ุระดบักำรศกึษำ อำชพี และรำยได้เฉลีย่ต่อเดอืน ซึง่เป็นค�ำถำมแบบเลอืกตอบ 

โดยมีระดับกำรวัดแบบมำตรนำมบัญญัติ แบบสอบถำมส่วนที่ 2 ถำมทัศนคติ 5 ด้ำน ตำมแนวคิดของ 

Aikmanและคณะ[3]ประกอบด้วย ด้ำนควำมรู้สึกเชิงบวก (Positive Affective Reactions/Factor: PAF) ด้ำน

ควำมรู้สึกเชิงลบ (Negative Affective Reactions/Factor: NAF) ด้ำนควำมรู้ในด้ำนคุณภำพ (Abstract Cogni-

tive information , cognitive descriptive Qualities of foods:ACQ) ด้ำนคุณลักษณะทำงประสำทสัมผัสโดย

ทั่วไป (General Sensory Information: GSQ) ด้ำนคุณลักษณะทำงประสำทสัมผัสโดยเฉพำะ (Specific Sen-

sory Information: SSQ) ใช้ Likert Scale 5 ระดับเป็นมำตรวัด

  ประชำกร คอื กลุม่ผูบ้รโิภคข้ำวไรซ์เบอรี ่ทัง้นีไ้ม่ทรำบจ�ำนวน จงึค�ำนวณขนำดของกลุม่ตวัอย่ำงโดย

ใช้สูตรของ Bartlett, Kortrijk, & Higgins[4]ค�ำนวณได้ 118 ตัวอย่ำง จึงปรับเป็น 120 คน แล้วสอบถำมกลุ่ม

ตัวอย่ำงที่เป็นผู้บริโภคข้ำวไรซ์เบอรี่

กำรวเิครำะห์ผล ข้อมลูส่วนบคุคลใช้สถติเิชงิพรรณนำแสดงค่ำควำมถี ่และร้อยละ ข้อมลูทศันคตใิช้สถติเิชงิพรรณนำ

แสดงค่ำควำมถี่ ร้อยละ ค่ำเฉลี่ย และค่ำเบี่ยงเบนมำตรฐำน

 3.	 กำรตั้งชื่อตรำสินค้ำผู้ประกอบกำรส�ำหรับผู้ประกอบกำรข้ำวไรซ์เบอรี่บ้ำนดอนยำง	อ�ำเภอเมือง

ขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น น�ำค�ำส�ำคัญที่ได้จำกกำรสอบถำมทัศนคติที่มีผู้เห็นด้วยในระดับเห็นด้วยอย่ำงยิ่งมำตั้ง

ชื่อตรำสินค้ำโดยกำรระดมสมองจำกผู้บริโภค ผู้ประกอบกำรและนักกำรตลำด จ�ำนวน 10 คน น�ำผลมำพิจำรณำ

ร่วมกบัผลกำรส�ำรวจตลำด มำท�ำกำรคดัเลอืกชือ่ตรำสนิค้ำทีเ่หมำะสมจ�ำนวนหนึง่แล้วน�ำไปทดสอบผูบ้รโิภคจ�ำนวน 

45 คน ในด้ำนกำรจดจ�ำ กำรสื่อควำมหมำย และควำมชอบในชื่อตรำสินค้ำและคัดเลือกชื่อตรำสินค้ำที่เหมำะสม 

ผลกำรศึกษำ

 1.	 ผลกำรส�ำรวจตลำดตรำสนิค้ำผลติภณัฑ์ข้ำวไรซ์เบอรีท่ีว่ำงจ�ำหน่ำยในเขตเทศบำลนครขอนแก่น

และในประเทศ

 ผลกำรส�ำรวจพบว่ำมีชื่อตรำสินค้ำข้ำวไรซ์เบอรี่ที่วำงขำยจ�ำนวน 53 ชื่อ ดังนี้

 (1) ข้ำวที่วำงขำยในเขตเทศบำลนครขอนแก่น ได้แก่ เอเดน ข้ำวกุดรัง ข้ำวไรซ์เบอรี่เพื่อสุขภำพ หลำน

ตำบำนฟำร์ม บ้ำนพิมพ์ผะกำ ข้ำวจ้ำวไรซ์เบอรี่ ข้ำวกล้องไรซ์เบอรี่เพื่อสุขภำพ ข้ำวคุณเยื่ยม สวนฟ้ำนำบุญ นกยูง

รวงทอง Oryza Rice Berry

 (2) ผลิตภัณฑ์จ�ำหน่ำยในตลำด ผ่ำนทำงอินเตอร์เน็ต ได้แก่ ข้ำวมีคุณ ข้ำวอิ่มบุญ ข้ำวอิ่มรักษ์ ข้ำวแสน

ดี อิ่มอุ่น อิ่มสุข ข้ำวอิ่มใจ ข้ำวแทนคุณ ข้ำวนำบุญ ข้ำวเปี่ยมสุข ข้ำวฮักปัน ข้ำวคุณธรรม ข้ำวแทนใจ ข้ำวให้คุณ 
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ข้ำวปันสุข ข้ำวชัยนำท ข้ำวอิ่มนำน ข้ำวรักดิน SUTHATIP ธัญโอสถ Green Home Organic ข้ำวเจียงฮำย Hong 

Thong Life ลุงบุญมี อรชัญ มำบุญครอง A Rice ข้ำวไรซ์เบอรี่อยุธยำ ข้ำวปลูกรัก Rice for Health ข้ำวทุ่งบำง

หวำย ข้ำวนำแขม ข้ำวโครงกำรเพื่อนพึ่ง (ภำ) ข้ำวThai Plus Rice ข้ำวคุณแม่ ข้ำวเปี่ยมรักษ์ ข้ำวขุนทิพย์ ข้ำวเลิศ

รัตน์ ข้ำวบูรณรัตน์ ข้ำวOrganic farm ข้ำวOrganic Landและอื่นๆ ที่ใช้เพียงชื่อตรำสินค้ำว่ำ ข้ำวปลอดสำรพิษ 

ข้ำวไรซ์เบอรี่เกษตรอินทรีย์ ข้ำวไรซ์เบอรี่เพื่อสุขภำพ  

	 2.	 กำรศึกษำทัศนคติที่มีต่อข้ำวไรซ์เบอรี่	 ของผู้บริโภคข้ำวไรซ์เบอรี่ในเขตเทศบำลนครขอนแก่น	

จังหวัดขอนแก่น

  ผลกำรศกึษำพบว่ำผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ร้อยละ 72.50 เป็นเพศหญิง ร้อยละ 44.20 มีอำยุ 

26-40 ปี ร้อยละ 52.50 มีระดับกำรศึกษำ ปริญญำตรี ร้อยละ 49.20 มีอำชีพรับรำชกำร/รัฐวิสำหกิจ และร้อยละ 

39.20 มีรำยได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001–30,000 บำท ผลกำรศกึษำทัศนคติที่ต่อข้ำวไรซ์เบอรี่ที่มีผู้ตอบในระดับเห็น

ด้วยอย่ำงยิ่ง รำยข้อในด้ำนต่ำงๆ มีดังนี้ ด้ำนควำมรู้สึกเชิงบวก คือ กำรคิดว่ำได้รับประทำนอำหำรประเภทนี้ท�ำให้

ฉันรู้สึกเหมือนได้รับคุณค่ำ ด้ำนควำมรู้ในด้ำนคุณภำพ คือ อำหำรประเภทนี้มีประโยชน์ต่อสุขภำพ อำหำรประเภท

นี้มีไขมันน้อย อำหำรประเภทนี้มีมีคุณค่ำทำงโภชนำกำร อำหำรประเภทนี้เป็นอำหำรธรรมชำติ อำหำรประเภทนี้

ปลอดภัย และด้ำนคุณลักษณะทำงประสำทสัมผัสทั่วไป คือ อำหำรประเภทนี้ท�ำให้รู้สึกอิ่มท้อง ตำมล�ำดับ ซึ่งไม่มี

ผลด้ำนควำมรู้สึกเชิงลบเลย ได้ค�ำส�ำคัญที่ได้จำกกำรศึกษำทัศนคติในระดับเห็นด้วยอย่ำงยิ่งมี 7 ค�ำ คือ 1)กำรได้

รบัรำงวลั, คณุค่ำ 2) สขุภำพด ีมปีระโยชน์ต่อสขุภำพ 3)มคีณุภำพ 4)มคีณุค่ำทำงโภชนำกำร 5)ปลอดภยั 6)ธรรมชำติ 

7)อิ่มท้อง ดังแสดงในตำรำงที่ 1

	 3.	 ผลกำรตั้งชื่อตรำสินค้ำผู้ประกอบกำร	 ส�ำหรับผู้ประกอบกำรข้ำวไรซ์เบอรี่บ้ำนดอนยำง	 อ�ำเภอ

เมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น ผลจำกกำรน�ำค�ำส�ำคัญทั้ง 7 ค�ำ ไปตั้งเป็นชื่อตรำสินค้ำ โดยกำรระดมสมองโดย

ได้ชื่อตรำสินค้ำ จ�ำนวน 52 ชื่อ(ตำรำงที่ 2) ผลจำกคัดเลือกกับร่วมกับผลกำรส�ำรวจตลำดได้ชื่อตรำสินค้ำ 4 ชื่อคือ

ข้ำวดีดี ข้ำวลูกรักษ์ ข้ำวรอยยิ้มและข้ำวเต็มคุณ ผลของกำรทดสอบด้ำนกำรจดจ�ำ กำรสื่อควำมหมำย และควำม

ชอบ พบว่ำข้ำวเต็มคุณเป็นชื่อตรำสินค้ำที่เหมำะสม (ตำรำงที่ 3)
  

สรุปผลกำรศึกษำและข้อเสนอแนะ

 สรุปผลกำรศึกษำ

 1. สรุปกำรส�ำรวจตลำดตรำสินค้ำผลิตภัณฑ์ข้ำวไรซ์เบอรี่ที่วำงจ�ำหน่ำยในเขตเทศบำลนครขอนแก่น

และในประเทศ 

  มีชื่อตรำสินค้ำ 11 ชื่อ และมีผลิตภัณฑ์ข้ำวไรซ์เบอรี่ที่ไม่มีตรำสินค้ำที่วำงจ�ำหน่ำยในเขตเทศบำล

นครขอนแก่น ตรำสินค้ำ ผลิตภัณฑ์ในตลำด ผ่ำนทำงอินเตอร์เน็ต พบว่ำมีชื่อตรำสินค้ำ 43 ชื่อ และอื่นๆ ที่ใช้เพียง

ชื่อตรำสินค้ำว่ำ ข้ำวปลอดสำรพิษ ข้ำวไรซ์เบอรี่เกษตรอินทรีย์ ข้ำวไรซ์เบอรี่เพื่อสุขภำพ เป็นต้น เนื่องจำกพบว่ำ

มชีือ่ตรำสนิค้ำว่ำ “มำบญุครอง” มวีำงจ�ำหน่ำยทัง้ในเทศบำลนครขอนแก่นและทำงอนิเตอร์เนต็ ดงันัน้ผลกำรส�ำรวจ

จึงมีชื่อตรำสินค้ำทั้งหมดที่จ�ำหน่ำยภำยในประเทศ จ�ำนวน 53 ชื่อ

 2.	 สรปุผลกำรศกึษำทศันคตขิองผูบ้รโิภคข้ำวไรซ์เบอรีเ่ป็นประจ�ำ	ในเขตเทศบำลนครขอนแก่น	จงัหวดั

ขอนแก่น

  มทีศันคตต่ิอข้ำวไรซ์เบอรีท่ีก่ลุม่ตวัอย่ำงให้ควำมคดิเหน็ในระดบัเหน็ด้วยอย่ำงยิง่ 7 ทศันคตติคิอื 1)

รูส้กึเหมอืนได้รบัคณุค่ำ 2)มปีระโยชน์ต่อสขุภำพ 3)มไีขมนัน้อย 4)มคีณุค่ำทำงโภชนำกำร 5)เป็นอำหำรธรรมชำต6ิ)

เป็นอำหำรปลอดภัย7)ท�ำให้รู้สึกอิ่มท้อง  ท�ำให้ได้ค�ำส�ำคัญตั้งชื่อตรำสินค้ำได้จ�ำนวน 7 ค�ำ
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	 3.	 สรปุผลกำรตัง้ชือ่ตรำสนิค้ำผูป้ระกอบกำร	ส�ำหรบัผูป้ระกอบกำรข้ำวไรซ์เบอรีบ้่ำนดอนยำง	อ�ำเภอ

เมืองขอนแก่น 

  จังหวัดขอนแก่น ผลจำกกำรน�ำค�ำส�ำคัญ 7 ค�ำมำตั้งชื่อตรำสินค้ำได้ ชื่อตรำสินค้ำ 52 ชื่อจำกกำร

คัดเลือก ได้ชื่อตรำสินค้ำ 4 รำยชื่อ คือ ข้ำวดีดี ข้ำวลูกรักษ์ ข้ำวรอยยิ้ม และข้ำวเต็มคุณ และผลจำกกำรทดสอบ 

กำรจดจ�ำ กำรสื่อควำมหมำย และควำมชอบ ได้ชื่อตรำสินค้ำที่เหมำะสม คือ ข้ำวเต็มคุณทีส่ำมำรจดจ�ำได้ง่ำย สือ่

ควำมหมำย และเป็นทีช่ืน่ชอบ  

ข้อเสนอแนะ

 ควรมีกำรศึกษำสำมำรถจดจ�ำได้ง่ำย กำรสื่อควำมหมำย และควำมชอบชื่อตรำสินค้ำ คือ ข้ำวเต็มคุณ 

ส�ำหรับผู้บริโภคชำวไทยในภำคอื่นๆ และทีส่�ำหรบัผูบ้รโิภคชำวต่ำงประเทศหำกต้องกำรส่งออก

   

กิตติกรรมประกำศ

 กำรศกึษำนีล้ลุ่วงไปด้วยด ีล้วนเกดิจำกควำมกรณุำและกำรให้ควำมร่วมมอืด้วยดจีำกกลุม่ตวัอย่ำงผูต้อบ

แบบสอบถำม และกลุ่มผู้ร่วมระดมสมองที่ให้ข้อมูลอันเป็นประโยชน์ยิ่งต่อกำรศึกษำครั้งนี้ ห้ำงสรรพสินค้ำ ร้ำนค้ำ 

ที่ตั้งในเขตเทศบำลนครขอนแก่น ที่ให้ควำมอนุเครำะห์และให้ควำมสะดวกในกำรเข้ำเก็บข้อมูลเพื่อกำรศึกษำใน

ครั้งนี้ด้วยดี
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ตำรำงที่	1 ระดับควำมคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถำมที่มีต่อข้ำวไรซ์เบอรี่ ในระดับเห็นด้วยอย่ำงยิ่ง

ทัศนคติต่อข้ำวไรซ์เบอรี่ในระดับเห็นด้วยอย่ำงยิ่ง ค�ำส�ำคัญ

 กำรคิดว่ำได้รับประทำนอำหำรประเภทนี้ท�ำให้ฉัน

รู้สึกเหมือนได้รับคุณค่ำ
กำรได้รับรำงวัล, คุณค่ำ 

อำหำรประเภทนี้มีประโยชน์ต่อสุขภำพ สุขภำพดี มีประโยชน์ต่อสุขภำพ

อำหำรประเภทนี้มีไขมันน้อย มีคุณภำพ

อำหำรประเภทนี้มีมีคุณค่ำทำงโภชนำกำร มีคุณค่ำทำงโภชนำกำร

อำหำรประเภทนี้ปลอดภัย ปลอดภัย

อำหำรประเภทนี้เป็นอำหำรธรรมชำติ ธรรมชำติ

อำหำรประเภทนี้ท�ำให้รู้สึกอิ่มท้อง อิ่มท้อง

 

ตำรำงที่	2  ชื่อตรำสินค้ำข้ำวไรซ์เบอรี่ที่ได้จำกกำรระดมสมอง

ข้ำวมีคุณ ข้ำวรวงทิพย์ ข้ำวดีดี  ข้ำวมีสุข

บุญคุณข้ำว ข้ำวแม่พิมพ์ ข้ำวบรรพบุรุษ ข้ำวเป็นสุข

ข้ำวลูกรักษ์ ข้ำวสุขภำพ ข้ำวคุณธรรม ข้ำวเปี่ยมสุข

ข้ำวนำธรรม ข้ำวภิรมย์ ข้ำวลูกกตัญญู ข้ำวไขมันน้อย

ข้ำวใบบุญ ข้ำวยิ้มสุข ข้ำวให้คุณ ธัญข้ำว

ข้ำวคุณของพ่อ ข้ำวรอยยิ้ม ข้ำวแทนใจ ข้ำวปลอดภัย

ข้ำวคุณของแม่ ข้ำวอมยิ้ม ข้ำวคุณธรรม ข้ำวธรรมชำติ

ข้ำวเป็นคุณ ข้ำวนำเรำ ข้ำวมีสุข ข้ำวอิ่มอุ่น

ข้ำวนำบุญ ข้ำวอิ่มบุญ โภชนข้ำว ข้ำวอิ่มสุข

ข้ำวแทนคุณ ข้ำวอิ่มรักษ์ ข้ำวอิ่มใจ ข้ำวแสนดี

ข้ำวรักษ์สุข ข้ำวเต็มคุณ ข้ำวอิ่มจัง ข้ำวอิ่มกรุ่น

ข้ำวรสทิพย์ ข้ำวธัญทิพย์ ข้ำวหอม NatureRice

NutriousRice CleanRice GreenRice RewardRice
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ตำรำงที่	3  ผลกำรทดสอบชือ่ตรำสนิค้ำด้ำนกำรจดจ�ำ กำรสือ่ควำมหมำย และควำมขอบในชือ่ ส�ำหรบัข้ำวดดี ีข้ำว

ลูกรักษ์ ข้ำวรอยยิ้ม และข้ำวเต็มคุณ

ชื่อตรำสินค้ำ
กำรจดจ�ำ

(ร้อยละ)
กำรสื่อควำมหมำย

ค่ำเฉลี่ยคะแนน

ควำมชอบ

(1-5)

ข้ำวดีดี 76
คุณลักษณะของเมล็ดข้ำวที่ดี

น่ำรับประทำน ข้ำวร้อนๆ หอมๆ
4

ข้ำวลูกรักษ์ 60 ข้ำวส�ำหรับเด็ก 4

ข้ำวรอยยิ้ม 69
ข้ำวที่กินแล้วมีควำมสุข

มีรอยยิ้มจำกกำรได้กินข้ำวนี้
4

ข้ำวเต็มคุณ 87
ข้ำวที่มีคุณค่ำทำงใจ

เป็นข้ำวคุณภำพสูง
4


