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การศึกษาความเป็นไปได้ในการเปิดร้านรับซื้อของเก่า

ในอ�าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา

FEASIBILITY STUDY FOR INVESTMENT OF USED MATERIALS 

IN HUAITHALEANG DISTRICT, NAKHONRATCHASIMA PROVINCE
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บทคัดย่อ

	 การศึกษาความเป็นไปได้ในการเปิดร้านรับซื้อของเก่า	ในเขตอ�าเภอห้วยแถลง	จังหวัดนครราชสีมา	เนื่องจากผู้ศึกษามอง

เห็นช่องทางในการท�าธุรกิจร้านรับซื้อของเก่าที่มีการเติบโตและการแข่งขันต�่า	จึงได้ท�าการศึกษาความคิดเห็น	ประกอบกับพฤติกรรม

ในการตัดสินใจขายของเก่าของผู้ประกอบอาชีพรับซื้อของเก่า	 วิเคราะห์สภาพแสดงล้อมทางธุรกิจ	 การวิเคราะห	์ SWOT	 ในด้านจุด

แขง็	จดุอ่อน	โอกาส	และอปุสรรค	รวมทัง้พจิารณาความเป็นไปได้ด้านบรหิารจดัการ	ด้านเทคนคิ	ด้านการตลาด	และด้านการเงนิ	เพือ่

น�าข้อมูลมาช่วยในการตัดสินใจลงทุนครั้งนี้ว่าเหมาะสมเพียงใด	 ซึ่งโครงการใช้เงินลงทุนทั้งหมด	 1,779,000	 บาท	 จากผลการศึกษา

ปรากฏว่า	มูลค่าปัจจุบันสุทธิ(NPV)	เท่ากับ275,912.52	บาท	อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน	(IRR)	เท่ากับ	8%	และ	ระยะเวลาคืน

ทุน	(PB)	เท่ากับ	4	ปี	2	เดือนสรุปโครงการลงทุนท�าธุรกิจร้านรับซื้อของเก่าในเขตอ�าเภอห้วยแถลง	จังหวัดนครราชสีมา	เป็นโครงการ

ที่น่าลงทุน

ค�ำส�ำคัญ:	ความเป็นไปได้	รับซื้อของเก่า	นครราชสีมา

Abstract

					 The	 independent	 study	 regards	 to	 the	 feasibility	 of	 used	materials	 in	 Huaithaleang	 district,		

Nakhonratchasima	 province.	 The	 purpose	 of	 this	 independent	 study	 is	 to	 examine	 customer’s	 opipions,		

experiences	and	behavior	on	using	used	materials.	Moreover,these	data	was	analyzed	by	using	environmental	

scanning	technique,	SWOT	analysis,	technical,	marketing,	management	and	finance	analysis	Consequently,	the	

result	were	 applied	 as	 a	 factor	 for	 the	 investment’	decision	making.	 The	 total	 budget	of	 this	 investment	 is		

approximately	1,779,000	baht.	The	result	show	as	the	Internal	Rate	Return	(IRR)	of	this	project	was	8%	,	Net	

Present	Value	(NPV)	was	275,912.521	baht.	And	Playback	Period	(PB)	was	4	year	2	months.	According	to	the	result,	

this	project	is	a	satisfactorily	investment

Keywords :	Feasibility,	Used	Materials,	Nakhonratchasima
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บทน�ำ

	 จังหวัดนครราชสีมา	 เป็นจังหวัดที่มีประชากรหนาแน่นมากที่สุดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของ

ประเทศไทย	 จากข้อมูลทะเบียนราษฎร	ณ	 วันที่	 31	 ธันวาคม	พ.ศ.	 2556	 พบว่า	 มีจ�านวนประชากรในจังหวัด

นครราชสีมาทั้งสิ้น	 2,808,574	 คน	 (ส�านักงานสถิติ	 จังหวัดนครราชสีมา,	 2556)	 ข้อมูลปริมาณขยะมูลฝอยวันที่	

31ธันวาคม	2557	พบว่ามีปริมาณขยะมูลฝอยทั่วจังหวัดประมาณ	164,250	ตันต่อปี	หรือประมาณ	450	ตันต่อวัน	

(ส�านักงานเทศบาลนครราชสีมา	 2557)	 และพบว่าจังหวัดนครราชสีมาเป็นจังหวัดที่มีวิกฤตปัญหาการจัดการขยะ

มูลฝอยเป็นล�าดับที่	33	จาก77	จังหวัดทั่วประเทศไทย	[1]	

	 การที่อ�าเภอห้วยแถลงเป็นเขตติดต่อระหว่างจังหวัดนครราชสีมาและจังหวัดบุรีรัมย์ท�าให้มีประชากร

สัญจรในเส้นทางนี้เป็นจ�านวนมาก	 ประกอบกับมีโรงงานอุตสาหกรรมท�าให้มีประชากรเข้ามาท�างานในเขตอ�าเภอ

ห้วยแถลง	เมือ่มปีระชากรมากขึน้	ปรมิาณการบรโิภคเพิม่ขึน้	จงึส่งผลให้อ�าเภอห้วยแถลงมปีรมิาณขยะมลูฝอยเพิม่

ขึ้นทุกปีตามไปด้วย	 จากตารางที่	 2	 แสดงปริมาณขยะมูลฝอยที่เกิดขึ้นในอ�าเภอห้วยแถลง	 ซึ่งข้อมูลปริมาณขยะ

มูลฝอยวันที่	31	ธันวาคม2557	พบว่ามีปริมาณขยะมูลฝอยทั่วอ�าเภอประมาณ1,480	ตันต่อปี	หรือประมาณ	4.05	

ตันต่อวัน	 (ส�านักงานเทศบาลห้วยแถลง,	 2557)	 จากปริมาณขยะมูลฝอยที่เกิดขึ้น	 มีการถูกน�าไปก�าจัดทั้งแบบถูก

ต้อง	และไม่ถูกต้อง	ซึ่งอาจมีการน�าขยะมูลฝอยไปคัดแยกและน�ากลับคืนมาใช้ประโยชน์	ผ่านร้านรับซื้อของเก่า	ซึ่ง

ในเขตอ�าเภอห้วยแถลงมีร้านรับซื้อของเก่าเพียงร้านเดียว	 อาจจะไม่เพียงพอต่อการให้บริการรับซื้อของเก่า	 และ

ประกอบกบัปัจจบุนัมผีูส้นใจประกอบอาชพีขายของเก่าเพิม่ขึน้	จ�านวนผู	้50	คน	(ร้านรบัซือ้ของเก่าเอีย่วฮัว๊,	2557)

	 จากเหตผุลดงักล่าวทางผูศ้กึษาจงึมคีวามสนใจทีจ่ะศกึษาความเป็นไปได้ในการเปิดร้านรบัซือ้ของเก่า	ใน

อ�าเภอห้วยแถลง	จงัหวดันครราชสมีา	ซึง่มคีวามเหมาะสมในการด�าเนนิธรุกจิทีเ่อือ้อ�านวยต่อการเปิดร้านรบัซือ้ของ

เก่า	และยังมีคู่แข่งในการด�าเนินธุรกิจน้อยราย

ทบทวนวรรณกรรม

	 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค

	 ศริวรรณ	เสรรีตัน์,	ปรญิญา	ลกัษติานนท์,	ศภุกร	เสรรีตัน์	และองอาจ	ปทะวานชิ	(2546)	ได้กล่าวถงึโมเดล

พฤติกรรมผู้บริโภคว่าเป็นการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ท�าให้เกิดการตัดสินใจเลือกซื้อ	ผลิตภัณฑ์	โดยมีจุดเริ่มจากการที่

เกิดสิ่งกระตุ้น	 (Stimulus)	 ที่ท�าให้เกิดความต้องการสิ่งกระตุ้นผ่านเข้ามาในความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ	 (Buyer’s	

black	box)	ซึง่เปรยีบเสมอืนกล่องด�า	ซึง่ผูผ้ลติและผูข้ายไม่สามารถคาดคะเนได้	ความรูส้กึนกึคดิของผูซ้ือ้จะได้รบั

อทิธพิลจากลกัษณะต่างๆของผูซ้ือ้ซึง่จะน�าไปสูก่ารตอบสนองของผูซ้ือ้	(Buyer’s	response)	หรอืการตดัสนิใจของ

ผูซ้ือ้	(Buyer’s	purchase	decision)	จดุเริม่ต้นของโมเดลนีอ้ยูท่ีม่สีิง่กระตุน้	(Stimulus)	ให้เกดิความต้องการก่อน	

แล้วท�าให้เกิดการตอบสนอง	(Response)	รายละเอียดของทฤษฎีมีดังนี้	คือ	สิ่งกระตุ้นเกิดขึ้นเองได้	ทั้งจากภายใน

และภายนอกร่างกาย	นกัการตลาดต้องสนใจและจดัสิง่กระตุน้ภายนอกเพือ่ให้ผูบ้รโิภคเกดิความต้องการผลติภณัฑ์	

สิ่งกระตุ้นถือว่าเป็นเหตุจูงใจให้เกิดการซื้อสินค้า	 (Buy	Motive)	 ซึ่งอาจจะใช้เหตุจูงใจให้ซื้อด้านเหตุผลหรือด้าน

จิตวิทยา	 (อารมณ์)	 ก็ได้	 สิ่งกระตุ้นภายนอกประกอบด้วย	 2	 ส่วน	 คือ	 1.)	 สิ่งกระตุ้นทางการตลาด	 (Marketing	

Stimulus)	 เป็นสิ่งกระตุ้นที่นักการตลาดสามารถควบคุมและต้องการจัดให้มีขึ้นเป็นสิ่งกระตุ้นที่เกี่ยวข้องกับส่วน

ประสมทางการตลาด	(Marketing	Mix)	ประกอบด้วย	สิง่กระตุน้ด้านผลติภณัฑ์	สิง่กระตุน้ด้านราคา	สิง่กระตุน้ด้าน

ช่องทางจดัจ�าหน่าย	และสิง่กระตุน้ด้านส่งเสรมิการตลาด	และ	2.)	สิง่กระตุน้อืน่ๆ(Other	Stimulus)	เป็นสิง่กระตุน้

ความต้องการผูบ้รโิภคทีอ่ยูภ่ายนอกองค์กรซึง่บรษิทัควบคมุไม่ได้	สิง่กระตุน้เหล่านีไ้ด้แก่	สิง่กระตุน้ทางด้านเศรษฐกจิ	

สิ่งกระตุ้นด้านเทคโนโลยี	สิ่งกระตุ้นด้านกฎหมายและการเมือง	สิ่งกระตุ้นด้านสังคม	และสิ่งกระตุ้นด้านวัฒนธรรม
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	 สุภาภรณ์	 พลนิกร	 (2548)	 ได้กล่าวถึงความหมายของการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค	 (Consumer		

Behavior)	ว่าได้พฤติกรรมที่ผู้บริโภคท�าการค้นหาความต้องการที่เกี่ยวข้องกับการซื้อ	การใช้	การประเมินผล	การ

ใช้จ่ายผลติภณัฑ์และบรกิาร	รวมทัง้กระบวนการของการตดัสนิใจและเป็นตวัก�าหนดปฎกิริยิาต่างๆกระบวนการดงั

กล่าวใช้ในการเลือก	การได้มา	การใช้และการจ�ากัดผลิตภัณฑ์หรือบริการ	หรือประสบการณ์	หรือแนวคิดรวบยอด	

ทั้งนี้เพื่อตอบสนองความจ�าเป็น	และศึกษาผลกระทบของกระบวนการดังกล่าวที่มีต่อผู้บริโภค

	 ศิวาพร	 นาคนชม	 (2556)	 ศึกษากลยุทธ์ทางการตลาดของร้านอุดมสุข	 รับซื้อของเก่า	 อ�าเภอกระนวน	

จังหวัดขอนแก่น	 ศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมาขายของเก่าของซาเล้งใน

เขตอ�าเภอกระนวน	และกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อเพิ่มยอดการรับซื้อของเก่าในปี	พ.ศ.2556	อย่างน้อยร้อยละ	15	

ของยอดรับซื้อของเก่าในปี	พ.ศ.2555	ของร้านอุดมสุข	รับซื้อของเก่าในอ�าเภอกระนวน	จังหวัดขอนแก่น	ดังนั้นจึง

ท�าการศึกษาโดยการวิเคราะห์	จุดแข็ง	จุดอ่อน	โอกาส	และภัยคุกคาม	วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั่วไป	แรงกดดัน	5	

ประการ	 ศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจของลูกค้า	 จากแบบสอบถามจ�านวน	 100	 ชุด	 ผลการ

ศึกษาพบว่า	กลุ่มที่มีมากที่สุดเป็นเพศชาย	ช่วงอายุ	31-40	ปี	ระดับการศึกษามัธยมศึกษา	มีอาชีพเสริม	คือ	รับจ้าง

ทั่วไป	มีรายได้ต่อเดือน	7,001-10,000	บาท	ปัจจุบันพักอาศัยในเขตอ�าเภอกระนวน	ตัดสินใจมาขายของเก่าที่น�า

มาขายมากที่สุดคือ	พลาสติก	มีรายได้จากการมาขายของเก่าจากบ้านเรือนมากที่สุด	ประเภทของเก่าที่น�ามาขาย

มากที่สุดคือ	พลาสติก	มีรายได้จาการขายมาขายของเก่าต่อครั้งคือ	501-1,000	บาท	ตัดสินใจเลือกขายของเก่าให้

กับร้านอุดมสุข	 รับซื้อของเก่า	 และปัจจัยที่ท�าให้ตัดสินใจเลือกมาขายของเก่ามากที่สุดคือ	 ได้รับการต้อนรับทันที

เมื่อเข้าร้าน	โดยผลการศึกษามาก�าหนดเป็นแผนกลยุทธ์ทางการตลาด	ประกอบด้วย	3	โปรแกรม	คือ	การโฆษณา

ประสัมพันธ์	 ลูกค้าสัมพันธ์	 การฝึกอบรมพนักงาน	 จากการศึกษางานวิจัยอื่นๆ	 พบว่า	 ยังไม่มีงานวิจัยที่ท�าการ

วิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนทางการเงินของธุรกิจรับซื้อของเก่าโดยตรงแต่มีงานวิจัยที่วิเคราะห์ต้นทุนและผล

ตอบแทนทางการเงนิของโครงการอืน่ๆโดยเป็นการวเิคราะห์ทางด้านการเงนิเพือ่หามลูค่าปัจจบุนัของผลตอบแทน

สุทธิอัตราผลตอบแทนต่อต้นทุนการวิเคราะห์จุดคุ้มทุนระยะเวลาคืนทุน

วัตถุประสงค์ของกำรศึกษำ

 1.		 เพื่อศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของผู้ประกอบอาชีพขายของเก่าในการใช้

บริการร้านรับซื้อของเก่า	ในเขตอ�าเภอห้วยแถลง	จังหวัดนครราชสีมา

	 2.		 เพื่อศึกษาความเป็นไปได้	ด้านการตลาด	ด้านบริหารจัดการ	ด้านเทคนิค	และด้านการเงิน	 ในการ

เปิดร้านรับซื้อของเก่า	ในเขตอ�าเภอห้วยแถลง	จังหวัดนครราชสีมา

วิธีด�ำเนินงำน

 1.  กำรก�ำหนดกลุ่มเป้ำหมำย

	 			 เนื่องจากกิจการต้องการเปิดด�าเนินการในอ�าเภอห้วยแถลง	 จังหวัดนครราชสีมา	 แบบสอบถามจึง

เน้นประชากรที่อาศัยอยู่บริเวณเขตอ�าเภอห้วยแถลง	 ซึ่งกลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้	 ก�าหนดกลุ่มเป็นผู้

ประกอบอาชพีขายของเก่า	ทีอ่ยูใ่นอ�าเภอห้วยแถลง	โดยแบบสอบถามจากทัง้เพศชายและเพศหญงิซึง่ไม่ได้เน้นเพศ

ใดเพศหนึง่	เนือ่งจากเป็นกลุม่ลกูค้าเป้าหมายทีม่อีาชพีหลกัในการขายของเก่า	ซึง่จะท�าให้ให้ได้ผลการศกึษาทีไ่ด้มา

เป็นข้อมูลที่มาจากกลุ่มเป้าหมายอย่างแท้จริง
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 2.  ประชำกรกลุ่มเป้ำหมำย

	 	 2.1	 ประชากร	 ประชากรที่ใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้	 เป็นประชากรที่ท�าอาชีพขายของเก่า	 ในเขต

อ�าเภอห้วยแถลง	จังหวัดนครราชสีมา	ซึ่งมีจ�านวนอยู่ที่	50	คน

	 3. เครื่องมือที่ใช้ในกำรศึกษำ

	 			 แบบสอบถาม	ใช้แบบสอบถามเป็นเครือ่งมอืช่วยในการศกึษาครัง้นี้	โดยแบ่งออกเป็น	3	ส่วนด้วยกนั	ดงันี้

	 	 ส่วนที่	1	ข้อมูลทั่วไปของผู้ที่ตอบแบบสอบถาม

	 	 ส่วนที่	2	ข้อมูลพฤติกรรมของผู้ประกอบอาชีพขายของเก่า	ในการเลือกใช้บริการร้านรับซื้อของเก่า

	 	 ส่วนที่	3	ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกใช้บรกิารร้านรบัซือ้ของเก่า	ของผูป้ระกอบอาชพีขายของเก่า

 4.  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 

	 	 การเกบ็รวบรวมของการศกึษานีไ้ด้ท�าการเกบ็รวบรวมข้อมลู	2ลกัษณะ	คอื	ข้อมลูปฐมภมูแิละข้อมลู

ทุติยภูมิ	โดยเริ่มจากการรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิภูมิ	จากนั้นจึงเก็บปฐมภูมิ

	 	 4.1	 การเก็บข้อมูลทุติยภูมิ	 เป็นข้อมูลที่ใช้ประกอบการศึกษาได้จากการศึกษาค้นคว้าและรวบรวม

ข้อมูลจากหนังสือ	วารสาร	บทความ	เอกสารทางวิชาการ	ผลงานในมหาวิทยาลัยขอนแก่น	และห้องสมุดวิทยาลัย

บณัฑติศกึษาการจดัการ	มหาวทิยาลยัขอนแก่นและเวป็ไซต์ต่างๆทีเ่กีย่วข้อง	เพือ่ใช้เป็นแนวทางในการศกึษาครัง้นี้

	 	 4.2	 การเกบ็ข้อมลูปฐมภมู	ิเป็นการเกบ็ข้อมลูโดยอาศยัแบบสอบถาม	จากกลุม่ผูป้ระกอบอาชพีขาย

ของเก่า	ในเขตอ�าเภอห้วยแถลง	จงัหวดันครราชสมีา	จ�านวน50ตวัอย่าง	ท�าการเกบ็ในช่วงเดอืน	มกราคม-มถินุายน	

2558เป็นระยะเวลา	6	สัปดาห์	

	 	 	 โดยก่อนน�าแบบสอบถามไปใช้	 ผู้ศึกษาได้น�าแบบสอบถามไปปรึกษาคณะกรรมการที่ปรึกษา	

และน�าไปทดสอบ	(Pre-test)	กับประชากรในเขตพื้นที่อ�าเภอพิมาย	จังหวัดนครราชสีมา	จ�านวน	30	ชุด	โดยกลุ่ม

นี้ไม่อยู่ในประชากรกลุ่มตัวอย่างที่ก�าลังศึกษาโดยค่าจะอยู่ระหว่าง	0	≤	∞	≤	1	แล้วท�าการปรับปรุงแบบสอบถาม

จนได้ค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามมากกว่า	 0.9	 ก่อนน�าไปใช้กับกลุ่มตัวอย่างจริง	 ซึ่งค่าความเชื่อมั่นที่ได้จะ

แสดงถึงระดับความคงที่ของชุดค�าถามในแบบสอบ	 ส�าหรับการศึกษานี้ทดสอบค่าความเชื่อมั่นแบบสอบถามได้

เท่ากับ	0.9	สรุปได้ว่าแบบสอบถามมีความน่าเชื่อถือ	(ธานินทร์	ศิลป์จารุ,	2551)

	 5.	 การประมวลผลข้อมูล

	 	 เมือ่ได้ข้อมลูมาแล้วจะท�าการตรวจสอบความถกูต้องของข้อมลู	ลงรหสับนัทกึข้อมลูและประมวลผล

โดยใช้โปรแกรมส�าเร็จรูปและMicrosoft	Exel	2010	มาช่วยในการค�านวณและประมวลผล	เพื่อน�าไปใช้ประกอบ

การตัดสินใจลงทุนเปิดร้านรับซื้อของเก่า

	 6.		 สรุปผลการศึกษา

	 		 สรุปผลการศึกษาจากแบบสอบถาม	 น�าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์และแปลความถึงระดับความส�าคัญ

ของแต่ละปัจจัยของแบบสอบถาม

ผลกำรวิจัย

	 1.		 ผลการศึกษาจากแบบสอบถาม

	 	 1.1		ผลการศึกษาจากกการส�ารวจโดยใช้แบบสอบถามข้อมูลทั่วไป

	 	 	 ผลการศึกษาส่วนใหญ่เป็นเพศชาย	จ�านวน	35	คน	คิดเป็นร้อยละ70	มีอายุระหว่าง	51-60	ปี	

จ�านวน	18	คน	คิดเป็นร้อยละ36	วุฒิการศึกษาระดับประถมศึกษา	จ�านวน	40	คน	คิดเป็นร้อยละ	80	และมีรายได้
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อยู่ระหว่าง	5,001-10,000	บาท	จ�านวน	23	คน	คิดเป็นร้อยละ46

	 	 1.2	 ข้อมลูพฤตกิรรมปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของผูป้ระกอบอาชพีขายของเก่าให้กบัร้านรบั

ซื้อของเก่า

	 	 	 ผลการศึกษาพบว่าผู้มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าใช้บริการร้านรับซื้อของเก่าคือตัวเอง

ร้อยละ	78	ความถีใ่นการใช้บรกิารส่วนมากใช้บรกิารมากว่า	8	ครัง้	ระยะเวลาในการใช้บรกิารร้านรบัซือ้ของเก่ามา

ใช้บริการช่วง	 วันจันทร์-ศุกร์	 เวลา	 9.00-12.00	 น.ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจในการเลือกใช้บริการคือ	 มีความ

รวดเร็วในการให้บริการ	 แหล่งที่มาของเก่าที่น�ามาขายให้ร้านรับซื้อของเก่าคือ	 บ้านเรือน	 รายได้จากการขายของ

เก่าต่อครัง้	3,000	บาทขึน้ไป	ส่วนในด้านปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกขายของเก่าให้กบัร้านรบัซือ้ของเก่า	ด้าน

ผลิตภัณฑ์และบริการคือ	บริการด้วยความรวดเร็วและมีคุณภาพ	ในด้านราคาคือ	ราคารับซื้อมีความเหมาะสมและ

เป็นธรรม	ในด้านช่องทางการจดัจ�าหน่ายคอื	สถานทีจ่อดรถมคีวามสะดวกและเหมาะสม	ด้านส่งเสรมิการตลาดคอื	

มีโปรโมชั่นราคาพิเศษส�าหรับสมาชิก	ด้านบุคลากรคือ	มีความกระตือรือร้นในการต้อนรับลูกค้า	ด้านกระบวนการ

คือ	การจัดคิวและล�าดับการให้บริการ	ด้านสิ่งที่ปรากฏทางกายภาพคือ	ร้านมีป้ายแสดงราคารับซื้อ	ชื่อร้าน	ตลอด

จนเวลาเปิด-ปิดท�าการอย่างชัดเจน

	 2.		 การวิเคราะห์ความเป็นไปได้ด้านการเงิน

	 	 การวเิคราะห์งบการเงนิ	การศกึษาความเป็นไปได้ในการลงทนุมรีะยะเวลาโครงการ	5	ปีซึง่โครงการ

ใช้เงินลงทุนทั้งหมด	1,779,000	บาท	จากผลการศึกษาปรากฏว่า	มูลค่าปัจจุบันสุทธิ(NPV)	เท่ากับ	275,912.521	

บาท	อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน	 (IRR)	 เท่ากับ	8%	และ	ระยะเวลาคืนทุน	 (PB)	 เท่ากับ	4	ปี	2	 เดือนสรุป

โครงการลงทุนท�าธุรกิจร้านรับซื้อของเก่าในเขตอ�าเภอห้วยแถลง	 จังหวัดนครราชสีมา	 เป็นโครงการที่น่าลงทุน	

(ตารางที่	1)

	 3.	 จาการวิเคราะห์จุดแข็ง	จุดอ่อน	โอกาส	และภัยคุกคาม	จะพบว่าในการด�าเนินธุรกิจร้านรับซื้อของ

เก่า	ในเขตอ�าเภอห้วยแถลง	จงัหวดันครราชสมีา	จดุแขง็และโอกาส	ในการเอือ้อ�านวยในการด�าเนนิธรุกจิร้านรบัซือ้

ของเก่า	 เช่น	 มีท�าเลที่ตั้งเหมาะสมโดยร้านติดกับถนนสายหลักที่ผ่านอ�าเภอห้วยแถลง	 จึงท�าให้เกิดความสะดวก

สบายในการเข้ามาใช้บรกิารภายในร้านและมทีีจ่อดรถอย่างเพยีงพอ	ความมมีาตรฐาน	โดยตาชัง่เป็นแบบดจิติอลมี

ความเที่ยงตรงในเรื่องการชั่งน�้าหนักสามารถตรวจสอบไก้จึงท�าให้เกิดความน่าเชื่อถือ	 และโอกาสคือประชาชนมี

ส่วนร่วมในการรักษาสิ่งแวดล้อมและตระหนักถึงการน�าวัสดุเหลือใช้นกลับมาใช้ใหม่ท�าให้เกิดรายได้

สรุป

	 จากการวิเคราะห์การแข่งขันพบว่า	 ในการด�าเนินธุรกิจรับซื้อของเก่า	 ในเขตอ�าเภอห้วยแถลง	 จังหวัด

นครราชสีมา	คู่แข่งขันที่อยู่ในธุรกิจ	ภัยคุกคามจากคู่แข่งขันที่เข้ามาใหม่	ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทน	และอ�านาจ

ต่อรองของผู้ขายปัจจัยการผลิต	 อยู่ในระดับที่ค่อนข้างต�่า	 ท�าให้มีโอกาสที่จะเปิดร้านรับซื้อของเก่า	 ในเขตอ�าเภอ

ห้วยแถลง	จังหวัดนครราชสีมา	ได้

	 การเกบ็ข้อมลูของกลุม่เป้าหมายพบว่า	ส่วนใหญ่ให้ความสนใจตดัสนิใจขายของเก่ากบัร้านรบัซือ้ของเก่า

ในเขตอ�าเภอห้วยแถลง	จังหวัดนครราชสีมา	หากเปิดร้าน

	 จากการวเิคราะห์ข้อมลูทางการตลาด	ทีไ่ด้จากการเกบ็ข้อมลูของกลุม่เป้าหมายพบว่าส่วนประสมทางการ

ตลาด	(7P’s)	มีส่วนส�าคัญที่ท�าให้ผู้ประกอบอาชีพขายของเก่าตัดสินใจมาขายของเก่าให้ทางร้าน	ได้แก่

	 1.	 ด้านผลิตภัณฑ์	ได้แก่	บริการด้วยความรวดเร็วและมีคุณภาพ
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	 2.	 ด้านราคา	ได้แก่	ราคามีความเหมาะสมและเป็นธรรม

	 3.	 ด้านช่องทางการจัดจ�าหน่าย	ได้แก่	สถานที่มีที่จอดรถมีความสะดวกและเหมาะสม

	 4.	 ด้านการส่งเสริมการตลาด	ได้แก่	มีโปรโมชั่นพิเศษส�าหรับสมาชิก	เช่น	มีการแจกของที่ระลึกในช่วง

เทศกาลและวันส�าคัญ	 	

	 5.	 ด้านบคุลากร	ได้แก่	มคีวามกระตอืรอืร้นในการต้อนรบัลกูค้าและพนกังานเอาใจใส่ต่อความต้องการ

	 6.	 ด้านกระบวนการ	ได้แก่	การจัดคิวหรือล�าดับการให้บริการและขั้นตอนในการติดต่อสะดวกรวดเร็ว

	 7.	 ด้านสิ่งที่ปรากฏทางกายภาพ	ได้แก่	มีป้ายแสดงชื่อร้าน	ตลอดจนวันเวลาเปิด-ปิดท�าการ	ที่ชัดเจน

	 	 การวเิคราะห์ข้อมลูทางการเงนิโดยคาดการงบก�าไรขาดทนุ	คาดการณ์ยอดขายและคาดการณ์งบดลุ

บัญชีในระยะ	5	ปี	พบว่า	การเปิดร้านรับซื้อของเก่า	 ในเขตอ�าเภอห้วยแถลง	จังหวัดนครราชสีมานั้น	จะใช้ระยะ

เวลาในการคืนทุนประมาณ	4	ปี	2	เดือน	มูลค่าปัจจุบันสุทธิเท่ากับ	275,912.521	บาท	อัตราผลตอบแทนภายใน

โครงการ	เท่ากบั	8	%	หลงัจากนัน้จะเป็นการด�าเนนิงานเพือ่สร้างก�าไรและความมัน่คงให้กบัธรุกจิโดยให้ผลตอบแทน

ร้อยละ	3.5	ขึ้นไป

ข้อเสนอแนะ 

 จากผลการศึกษาในครั้งนี้พบว่า	 มีความเป็นไปได้ในการลงทุนเปิดร้านรับซื้อของเก่า	 ในเขตอ�าเภอ

ห้วยแถลง	จังหวัดนครราชสีมา	ดังนั้นผู้ศึกษาจึงได้เสนอแนะ	ส�าหรับผู้ศึกษาในอนาคตดังนี้

	 2.1 ข้อเสนอแนะในกำรน�ำผลกำรศึกษำไปใช้

	 	 การน�าผลการศึกษาไปใช้ในการท�าการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในและภายนอกในสถานการณ์	

ณ	ขณะนัน้จากปัจจยัต่างๆมกีารเปลีย่นแปลงตลอดเวลา	และหลงัจากเปิดร้านรบัซือ้ของเก่า	ครบ	6	เดอืนแล้ว	ควร

จดัท�ารายงานผลการศกึษาเพือ่การวเิคราะห์ผลการด�าเนนิงานโดยการศกึษาด้านการจดัการทางการเงนิเพือ่เปรยีบ

เทียบตัวเลขรายได้	ยอดขาย	ก�าไรขาดทุน	จากการด�าเนินธุรกิจกับตัวเลขที่คาดไว้ก่อนเปิดด�าเนินธุรกิจ

	 2.2  ข้อเสนอแนะในกำรศึกษำครั้งต่อไป

	 	 2.2.1	 จดัท�ารายงานการศกึษาเพือ่วดัความพงึพอใจของผูใ้ช้บรกิารเพือ่เปรยีบเทยีบกบัผลทีไ่ด้จาก

การศึกษาในครั้งนี้เกี่ยวกับสิ่งต่างๆที่ผู้มาใช้บริการต้องการในองค์ประกอบส่วนประสมทางการตลาดในแต่ละด้าน

ซึ่งได้น�าไปเป็นกลยุทธ์เพื่อด�าเนินธุรกิจที่เกี่ยวข้องต่อไป

	 	 2.2.2	 ศกึษาประชากรกลุม่เป้าหมายไปยงัเขตอ�าเภอใกล้เคยีงเช่น	อ�าเภอพมิาย	จกัราช	หนองหงส์	

ที่มีผลต่อการตัดสินใจขายของเก่าให้กับร้านรับซื้อของเก่า

กิตติกรรมประกำศ

 การศึกษาอิสระครั้งนี้สามารถส�าเร็จลุล่วงได้ด้วยดี	 ผู ้ท�าการศึกษาอิสระขอกราบขอบพระคุณรอง

ศาสตราจารย์		ดร.ชญัญา	อภปิาลกลุ	ทีก่รณุาให้ค�าปรกึษาแนะน�าต่างๆ	ตลอดจนให้ความรูแ้ละถ่ายถอดประสบการณ์

ที่มีคุณค่า	แก่ผู้ท�าการศึกษาอิสระในครั้งนี้เป็นอย่างดีมาโดยตลอด	 	 	 	 	 	

	 ขอกราบขอบพระคุณคณาจารย์ผู้สอนทุกท่าน	ที่ประสิทธิ์ประสาทวิชาความรู้อันมีค่าแก่ผู้ศึกษาอิสระซึ่ง

เป็นสิ่งส�าคัญที่สุด	ในการน�าไปใช้ประโยชน์ในชีวิตจริงได้เป็นอย่างดี	สุดท้ายนี้ขอขอบพระคุณอย่างสูงส�าหรับบิดา	

มารดา	ญาติพี่น้อง	และเพื่อนร่วมงานที่เป็นก�าลังใจมาโดยตลอด	ขอบคุณเพื่อนๆที่ช่วยเหลือเวลามีปัญหา	ขอบคุณ

เจ้าหน้าทีว่ทิยาลยับณัฑติศกึษาการจดัการ	วทิยาลยับณัฑติศกึษาการจดัการ	และส�านกัทะเบยีนและประมวลผล	ที่

อ�านวยความสะดวกในการติดต่อประสานงาน	จนท�าให้การศึกษาอิสระครั้งนี้ส�าเร็จลุล่วงไปด้วยดี	



ประชุมวิชาการทางธุรกิจและนวัตกรรมทางการจัดการ 
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ตำรำงที่ 1 	 งบกระแสเงินสด	เปรียบเทียบ	5	ปี

รายการ ปีที่1 ปีที่2 ปีที่3 ปีที่4 ปีที่5

เงินสดรับ

รายได้ 6,832,800 7,516,080 8,267,688 9,094,456 10,003,901

เงินสดรวม 6,832,800 7,516,080 8,267,688 9,094,456 10,003,901

เงินสดจ่าย

จากการด�าเนินงาน

ค่าวัตถุดิบ 5,472,800 6,009,280 6,598,868 7,246,847 7,959,029

เงินเดือนพนักงาน 756,000 771,120 786,542 802,272 818,317

รายการ ปีที่1 ปีที่2 ปีที่3 ปีที่4 ปีที่5

ค่านํ้าประปา 6,000 6,000 6,000 6,000 6,000

ค่าไฟฟ้า 36,000 36,000 36,000 36,000 36,000

ค่าอุปกรณ์สิ้นเปลือง 36,000 39,600 43,560 47,916 52,708

ค่าโทรศัพท์ 6,000 6,000 6,000 6,000 6,000

ค่าโฆษณา 8,400 8,400 8,400 8,400 8,400

ค่าภาษี 5,000 5,000 5,000 5,000 5,000

จากการลงทุน

รวมเงินสดจ่าย 6,587,580 7,117,736 7,774,402 8,543,831 9,373,204

เงินรับสุทธิ 245,220 398,344 493,286 550,625 630,697

บวก เงินสดยกมา 125,000 175,000 253,735 278,544 325,000

เงินสดคงเหลือยกไป 370,220 573,344 747,021 829,169 955,697


